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Datum Gremium Zustandigkeit

06.11.2024  Hauptausschuss Entscheidung

Beschlussvorschlag:
Der Hauptausschuss nimmt die Ausfiihrung der Verwaltung zur Kenntnis und beschlielt, die Empfehlungen des
Blrger*innenrats-Gutachten 2023 aus der Kategorie 3 umzusetzen.

Der Hauptausschuss beschliet, die Anregungen der Kernbotschaft 3.3 an die Leitstelle '"Menschen mit
Behinderungen' der Stadt Aachen weiterzuleiten, um eine Priifung vorzunehmen und daraus konkrete Projekte
zu entwickeln.

Der Hauptausschuss beschlieft, die Verwaltung zu beauftragen, das Angebot ,Park and Ride” und die
Kommunikation des Angebots weiter zu optimieren.

Der Hauptausschuss begrift die Idee, Biirger*innen aktiv in die Bepflanzung und Pflege stadtischer Griinflachen
einzubinden. Der Hauptausschuss beschlieft, die Verwaltung zu beauftragen, die Mdglichkeit der Umsetzung
einer digitalen nutzbaren Version der Griinflachen-Patenschaft zu prifen.
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Finanzielle Auswirkungen:

JA NEIN
X
Investive Ansatz Fortgeschrieben | Ansatz 20xx | Fortgeschrieben |Gesamtbedarf| Gesamt-

Auswirkungen 20xx er Ansatz 20xx ff. er Ansatz 20xx ff. (alt) bedarf (neu)
Einzahlungen 0 0 0 0 0
Auszahlungen 0 0 0 0 0
Ergebnis 0 0 0 0 0

+ Verbesserung / 0 0

- Verschlechterung

Deckung ist gegeben/ keine
ausreichende Deckung vorhanden

Deckung ist gegeben/ keine
ausreichende Deckung vorhanden

konsumtive Ansatz Fortgeschrieben | Ansatz 20xx | Fortgeschrieben | Folge-kosten | Folge-kosten
Auswirkungen 20xx er Ansatz 20xx ff. er Ansatz 20xx ff. (alt) (neu)
Ertrag 0 0 0 0 0
Personal-/
Sachaufwand 0 0 0 0 0
Abschreibungen 0 0 0 0 0
Ergebnis 0 0 0 0 0
Nerscscharing 0 0
Deckung ist gegeben/ keine Deckung ist gegeben/ keine
ausreichende Deckung vorhanden  ausreichende Deckung vorhanden
Weitere Erlauterungen (bei Bedarf):
Keine
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Klimarelevanz:

Bedeutung der MaBnahme fiir den Klimaschutz/Bedeutung der MaBnahme fiir die

Klimafolgenanpassung (in den freien Feldern ankreuzen)
Zur Relevanz der MaRnahme fiir den Klimaschutz
Die MaRnahme hat folgende Relevanz:

keine positiv negativ nicht eindeutig
X

Der Effekt auf die CO2-Emissionen ist:
gering mittel grof3 nicht ermittelbar

X

Zur Relevanz der Mafinahme fiir die Klimafolgenanpassung

Die Manahme hat folgende Relevanz:
keine positiv negativ nicht eindeutig
X

GroRenordnung der Effekte

Wenn quantitative Auswirkungen ermittelbar sind, sind die Felder entsprechend anzukreuzen.

Die CO,-Einsparung durch die Manahme ist (bei positiven MalRnahmen):

gering unter 80 t/ Jahr (0,1% des jahrl. Einsparziels)
mittel 80 t bis ca. 770 t/ Jahr (0,1% bis 1% des jahrl. Einsparziels)
grof® mehr als 770 t/ Jahr (Uber 1% des jéhrl. Einsparziels)

Die Erhéhung der CO,-Emissionen durch die Manahme ist (bei negativen Mafinahmen):

gering unter 80 t/ Jahr (0,1% des jahrl. Einsparziels)
mittel 80 bis ca. 770 t/ Jahr (0,1% bis 1% des jahrl. Einsparziels)
groR mehr als 770 t/ Jahr (liber 1% des jahrl. Einsparziels)

Eine Kompensation der zusétzlich entstehenden CO,-Emissionen erfolgt:
vollstandig

uberwiegend (50% - 99%)
teilweise (1% - 49 %)

nicht

nicht bekannt
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Erlauterungen:

Seit 2023 gibt es mit dem sténdigen Aachener Biirger*innenrat ein wichtiges Instrument, um Burgerinnen aktiv in
politische Entscheidungsprozesse einzubeziehen und die partizipative Stadtgesellschaft zu starken. Als
dauerhafte und institutionalisierte Einrichtung geht das Gremium weit (iber ein reines Diskussionsforum hinaus. In
Zusammenarbeit mit Expert*innen entwickeln die Teilnehmenden des Biirgerinnenrats konsensorientiert konkrete
Empfehlungen, die anschlietend in einem Gutachten zusammengefasst und der Politik zur Entscheidung
vorgelegt werden.

Diese direkte Riickmeldung aus der Blrger*innenschaft hat eine wichtige Ratgeber-Funktion in der
reprasentativen Demokratie. Der Blrger*innenrat dient der Politik als Orientierungshilfe und kann ihr somit als
eine Art ,Kompass* firr wichtige Entscheidungen dienen. Diese Vielfalt der Perspektiven bereichert den gesamten
Prozess, fordert einen lebendigen Austausch und stérkt die Dialogkultur in Aachen.

Der erste Biirger*innenrat kam im Herbst 2023 zusammen, um sich mit der Frage zu befassen: ,,Wie kann
Aachens Innenstadt wieder zu einem attraktiven Einkaufsziel werden?“.

Nach der Auftaktveranstaltung am 28. Oktober 2023 haben die Mitglieder des ersten Aachener Biirger*innenrats
an zwei intensiven Arbeitswochenenden —am 4. und 5. November sowie am 11. und 12. November — unter der
Leitung einer externen Moderation sowie mit Hilfe verschiedener Moderationsmethoden konkrete Empfehlungen
erarbeitet.

Das Gremium hat sich der Aufgabe gewidmet, Aachen als attraktives Einkaufsziel ganzheitlich zu betrachten und
dabei eine lebendige und zukunftsorientierte Vision fir die Stadt entwickelt. Das Gutachten enthélt eine Vielzahl
wertvoller Ideen, Anregungen und Hinweise, wie die Vision einer attraktiven Aachener Innenstadt durch
Mafnahmen in unterschiedlichen Themenfeldern langfristig erreicht werden kénnte. In ihrem Gutachten betonen
die Mitglieder, dass ihre formulierten Empfehlungen weit iber einfache Lésungen hinausgehen. Sie sehen sich
als Multiplikatorinnen, die wichtige Impulse in die breite Offentlichkeit tragen. Ihre Arbeit beruht auf der
Uberzeugung, dass Aachen nicht nur aus Einkaufsangeboten besteht, sondern als Gesamtheit betrachtet werden
muss. Um Aachen zukunftsfahig zu gestalten, hat das Gremium fiinf zentrale Themenbereiche definiert: Mobilitat,
Klima, Leerstand und Mischnutzung, Freizeit und Kultur sowie Identitat und eine ,Bottom-up®-Strategie.

Diese Bereiche bilden demnach die Saulen einer nachhaltigen Entwicklung der Innenstadt. Sicherheit wird dabei
als grundlegendes Bediirfnis angesehen, das die Basis fir alle weiteren Malinahmen bildet.

Durch diese ganzheitliche Herangehensweise beantwortet das Gremium die Leitfrage nach der Aftraktivitat als
Einkaufsziel: Die Vitalitt der Stadt entsteht durch die Starkung dieser Themen, die wiederum die Innenstadt
beleben und Menschen anziehen. Um diese Vision greifbar und die Intention der Ratschlage deutlich zu machen,
wurden Kernbotschaften formuliert, welche den Empfehlungen, die sich teils in konkreten Ideen &ufiern,
Ubergeordnet und vorangestellt wurden.

Das Blrger*innengutachten umfasst insgesamt 75 Empfehlungen, die in 21 zentrale Botschaften und 5
genannten Themenbereiche gegliedert sind (siche Anlage 1).

Diese Ergebnisse wurden in einem Biirger*innengutachten zusammengefasst, das am 12. Dezember 2023 in der
Blrger*innenrats-Konferenz im Suermondt-Ludwig-Museum 6ffentlich vorgestellt wurde. Am 16. Januar 2024
fand eine ausfuhrliche Diskussion im Burgerforum statt, und schlieRlich wurde dem Rat der Stadt Aachen das
umfangreiche Gutachten am 31. Januar 2024 (ibergeben. Dieser nahm das Gutachten einstimmig an und
beschloss, die Verweisung zur weiteren Beratung an die zustandigen Fachausschisse.

Nach der Verdffentlichung des Birger*innenrats-Gutachtens 2023 und Annahme durch den Rat der Stadt Aachen
hat die Verwaltung umgehend begonnen, viele der Kernbotschaften des Gremiums in neue Planungen
einzubeziehen sowie laufende Prozesse entsprechend zu justieren. Eine Vielzahl der (ibergeordneten
Empfehlungen wird daher bereits in aktuellen Projekten und Mainahmen der Verwaltung bertcksichtigt.

Um die Umsetzung der Empfehlungen mit unterschiedlichen Dimensionen und Realisierungsgraden kiinftig noch
effizienter voranzutreiben, schlagt die Verwaltung nun eine klar strukturierte Vorgehensweise vor. Diese soll
sicherstellen, dass die Bearbeitung des umfangreichen Gutachtens in einem angemessen zeitlichen Rahmen
zielgerichtet abgeschlossen wird und Gber den Fortschritt der Umsetzung transparent berichtet werden kann.
Dazu wurden vorrangig die 21 Kernbotschaften, welche die einzelnen Mainahmen thematisch bindeln und die
Zielsetzung dieser beschreiben, betrachtet und in drei Kategorien eingeteilt:
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1. Solche, die aus verschiedenen Griinden nicht umgesetzt werden kénnen
Solche, die prinzipiell umsetzbar sind und zu denen bereits Manahmen in Planung sind, die bereits
umgesetzt wurden oder sich aktuell in Umsetzung befinden.

3. Solche, die prinzipiell umsetzbar sind, sich aktuell noch nicht in Umsetzung befinden und zu denen ein
entsprechender Beschlussvorschlag durch die Verwaltung formuliert wurde und dem Hauptausschuss
vorgelegt wird.

Diese Einteilung wurde in Abstimmung mit dem Begleitgremium zum Biirger*innenrat, welches den Prozess
begleitet und kontinuierlich berat, entwickelt. Die Zuteilung basiert auerdem auf den Einschatzungen der
zustandigen Fachdienststellen der Verwaltung, welche bereits nach Verdffentlichung des Gutachtens gebindelt
eingeholt und fortlaufend verifiziert wurden. So konnte das Biirger*innengutachten nahezu ein Jahr in der
Verwaltung wirken. Da bereits eine Vielzahl von Aktivitaten, Projekten und Mainahmen auf die gleichen, wie die
durch die Kernbotschaften adressierten Ziele, einzahlen, werden die Kernbotschaften als malgebliches
Aquivalent herangezogen und die Empfehlungen als MaRnahmenbiindel zusammengefasst betrachtet.

Sachstand der Umsetzungen des Biirger*innenrats-Gutachten 2023 nach Kategorien

Kategorie 1: Empfehlungen, die aus verschiedenen Griinden nicht umgesetzt werden kdnnen:

Kernbotschaft 2.3 Buchungssystem und Koordinierungsstelle fiir niederschwellige Nutzung der
offentlichen Platze: ,Aachen soll die 6ffentlichen Plétze fiir alternative Aktivitdten kostenfrei und als Orte der
Kommunikation und Austausch zur Verfligung stellen. Auerdem muss Aachen aktiver (ber aktuelle
Veranstaltungen informieren, um diese sichtbar zu machen.” (Biirger*innenrats-Gutachten 2023, Seite 19)

Begriindung:

Die Kernbotschaft greift relevante Aspekte auf, die teilweise bereits in laufenden Projekte oder Planungen
berlcksichtigt werden. Allerdings ist der Grundsatz der Empfehlungen nach Einschatzung der Verwaltung nicht
vollumfanglich umsetzbar. Dieser Kernbotschaft stehen vor allem rechtliche und wirtschaftliche
Rahmenbedingungen entgegen.

Feste und Veranstaltungen sind ein wesentlicher Bestandteil des gesellschaftlichen Lebens in Aachen. Sowohl
kleine als auch grofie Events, wie Stadtfeste, Sportveranstaltungen und zahlreiche weitere Aktivitaten, erfreuen
sich wachsender Beliebtheit. Um die Planung solcher Veranstaltungen zu erleichtern, stellt die Stadt Aachen
einen umfassenden Leitfaden fiir Veranstaltungen im Freien auf stadtischem Gebiet zur Verfiigung. Dieser
Leitfaden flhrt Schritt fir Schritt durch die erforderlichen Genehmigungsverfahren und verweist auf wichtige
rechtliche Bestimmungen. Den Leitfaden ist zu finden unter:
https://lwww.aachen.de/DE/kultur_freizeit/veranstaltungen/Leitfaden-Veranstaltungen/index.html

Die Nutzung stadtischer Flachen ist allerdings mit verschiedenen Gebiihren verbunden, insbesondere durch die
Sondernutzungsgebiihr, die Veranstalterinnen und Veranstalter zahlen missen. Je nach Art und Umfang der
Veranstaltung variiert der Gebihrenrahmen flr gewerbliche Veranstaltungen zwischen 50,00 € und 3.000,00 €,
abhéngig vom Verwaltungsaufwand. Eine generelle und flachendeckende kostenfreie Uberlassung stédtischer
Flachen ist aus rechtlichen Griinden nicht méglich, da die Geblihrenerhebung auf gesetzlich festgelegten
Vorgaben basiert, die nicht ohne Weiteres umgangen werden kdnnen.

Der zweite Teil der Empfehlung, der sich auf die starkere Sichtbarmachung von Veranstaltungen bezieht, wird in
der Kernbotschaft 5.2 eingehend behandelt. Der Veranstaltungskalender der Stadt Aachen bietet bereits eine
umfangreiche Ubersicht (iber aktuelle und anstehende Stadtfeste sowie weitere Veranstaltungen. Zahireiche
Museen und Institutionen nutzen diesen Kalender, um ihre Events zu bewerben. Kulturkalender der Stadt Aachen
- Kulturtermine der Stadt Aachen (kulturkalender-aachen.de) Dieser wird kontinuierlich weiterentwickelt und soll
mit dem Relaunch der Website prominent auf der stadtischen Homepage platziert werden.

Kernbotschaft 2.4 Belebung der Innenstadt rund um die Uhr: ,Der Leerstand muss an alternative Mieter
vermietet werden, damit die Innenstadt zu jeder Tageszeit belebt ist und z.B. Vereine und Kurse Rdume erhalten.
Menschen, die Kurse und Aktivitdten in Vereinen nutzen, nutzen dann auch die Stadt als Kunden.”
(Biirger*innenrats-Gutachten 2023, Seite 20)

Begriindung:

Die Kernbotschaft greift relevante Aspekte auf, die teilweise bereits in laufende Projekte oder Planungen
berticksichtigt werden. Allerdings ist der Grundsatz der Empfehlungen nach Einschatzung der Verwaltung nicht
vollumfanglich umsetzbar. Dieser Kernbotschaft stehen vor allem rechtliche Rahmenbedingungen entgegen.
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https://kulturkalender-aachen.de/
https://kulturkalender-aachen.de/

Ein GroRteil des Leerstands in der Innenstadt befindet sich in privater Hand, weshalb die Stadtverwaltung hier
nur begrenzt Einflussméglichkeiten hat. Private Eigentlimer entscheiden in der Regel alleine, an welche Mieter
sie vermieten mochten. Um Leerstande zu reduzieren, setzt die Stadt Aachen Stadte auf Anreizprogramme. Das
Forderprogramm "Ladenliebe" der Wirtschaftsférderung und des Citymanagements, bei dem neue
Geschéftsideen durch subventionierte Mieten aus Mitteln des NRW-Férderprogramms "Zukunftsfahige
Innenstadte und Ortszentren" gefordert werden, leistet wichtige Beitrdge zur Belebung leerstehender
Ladenlokale. Fir maximal zwei Jahre werden neue Unternehmensideen mit einer gesponserten Miete unterstiitzt,
um neue Konzepte auszuprobieren oder den Start in die Selbststandigkeit zu wagen. Diese Malinahme tragt
dazu bei, den Leerstand in Teilen zu reduzieren und neue Impulse fir die Innenstadtentwicklung zu setzen.
Solche Programme sind jedoch freiwillig und keine Verpflichtung fiir die Vermieter. Die Stadt kann also lediglich
Anreize schaffen, Vermieter aber nicht rechtlich dazu verpflichten, an bestimmte Gruppen wie Vereine oder Start-
ups zu vermieten. www.aachen.de - Forderprogramm "Ladenliebe"

Kateqorie 2: Empfehlungen, die prinzipiell umsetzbar sind und zu denen bereits MaRnahmen in Planung sind,
die bereits umgesetzt wurden oder sich aktuell in Umsetzung befinden:

Kernbotschaft 1.1 Belohnungssystem: ,Unser Anliegen ist die Stérkung des Blirgerengagements. Dieses
braucht Initialziindungen und Feedback. Ein Belohnungssystem schafft Anreize und bleibende Motivation zum
eigenverantwortlichen Handeln. Es erméglicht Biirgern niederschwellige und eigen priorisiert einen Einstieg fiir
Engagement zu finden. Die Benutzung des Systems ist barrierefrei, unkompliziert und interaktiv. Durch die
resultierende Biirgeraktivitdt wird die Aachener Innenstadt zu einem attraktiven Einkaufsziel.” (Biirger*innenrats-
Gutachten 2023, Seite 16)

Begriindung:

Die Kernbotschaft greift zentrale Anliegen und bereits identifizierte Handlungsfelder der Stadt auf. MaRnahmen,
die die gleichen oder eine &hnliche Zielsetzung verfolgen, befinden sich bereits in Umsetzung und/oder in
Planung, sodass wesentliche Aspekte der Empfehlungen in laufende Prozesse integriert wurden.

Die Stadt Aachen sieht blrgerschaftliches Engagement als zentrales Element einer standigen Weiterentwicklung
der stadtischen Lebensqualitat an. Daher soll besonders durch gelebte Anerkennung sowie wertschatzende
Zusammenarbeit Antrieb und Motivation fiir eigenstandig durchgefiihrte Projekte geférdert werden. Alle Aspekte
des ehrenamtlichen Engagements werden durch ein eigenen Bereich -das Team Engagierte und Kooperative
Stadt- zentral gesteuert Eine der Mainahmen zur Starkung des Biirger*innenengagements ist der
Ehrenamtspass. Dieser ist eine Anerkennung des ehrenamtlichen Engagements und soll ein kleines Dankeschén
fur die jahrelange Hilfe, Unterstlitzung und Anstrengung der Aachener Ehrenamtler*innen sein. Der
Ehrenamtspass gewahrt besondere Verglnstigungen in stadtischen Einrichtungen und dariiber hinaus auch bei
verschiedenen Aachener Unternehmen und lokalen Anbietern. www.aachen.de - Ehrenamtspass. Ein weiterer
Anreiz sind verschiedene Fordermittel oder aber das Ehrenamtsstipendium. Dieses wird pro Kalenderjahr an 25
Personen zwischen 16 und 27 Jahren vergeben, die ehrenamtliche Schliisselpositionen einnehmen, mit einer
jahrlichen Ausschuttung von 1200€ pro Stipendium.

Dariber hinaus bietet die Plattform Engagementdirekt Privatleuten, Gruppen, Vereinen, Initiativen, Unternehmen,
Schulen, Kitas, also allen, die sich fiir die eigene Stadt gemeinwohlorientiert einsetzen wollen, die Mdglichkeit,
die dazu passenden Partner*innen mit gleichen Interessen und Zielen zu finden und kennenzulernen.

Kernbotschaft 1.2 Biirgerdialog und Information: ,Biirgerdialoge und Informationen sind nicht fiir alle
présent/sichtbar und erreichbar. Mehr einfache Information fiihrt zu erhéhter Teilhabe, Blirgerengagement und
Biirgernéhe der Stadt. Mehr Dialog und Erreichbarkeit ldsst Blirger Probleme und Lésungen hervorbringen, die
sonst nicht erkannt werden.“ (Blirger*innenrats-Gutachten 2023, Seite 16)

Begriindung:

Die Kernbotschaft greift zentrale Anliegen und bereits identifizierte Handlungsfelder der Stadt auf. MaRnahmen,
die die gleichen oder eine &hnliche Zielsetzung verfolgen, befinden sich bereits in Umsetzung und/oder in
Planung, sodass wesentliche Aspekte der Empfehlungen in laufende Prozesse integriert werden.

In den letzten Jahren wurden bereits mehrere neue stadtische Stellen und Arbeitsbereiche geschaffen, um den
Dialog mit den Blirger*innen zu intensivieren und stadtische Planungen transparenter zu kommunizieren. Dazu
gehdren u.a. die Positionen der “Wissenschaftlichen Leitung Stadt der Zukunft’, die ,Gesamtsteuerung
Birger*innendialog®, die “Koordinierungsstelle Bushof’ sowie die “Koordinierungsstelle Kaiserplatz/6stliche
Innenstadt”. Diese sollen die Stadtentwicklung gemeinsam mit den Aachenerinnen vorantreiben und deren
Anliegen in Entscheidungsprozesse einbinden.
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https://www.aachen.de/DE/wirtschaft_technologie/projekte/ladenliebe/
https://www.aachen.de/DE/stadt_buerger/gesellschaft_soziales/ehrenamt/06_ehrenamtspass/index.html

Ein wichtiger Baustein ist der bereits etablierte "Biirgerinnentreff" im Oecher Lab, der in zentraler Lage am
Kapuziner Karree niederschwellige Informations- und Dialogmdglichkeiten bietet. www.aachen.de - Der
Birger*innentreff im OecherLab. Im Rahmen des Konzepts "Schaufenster in die Verwaltung” wurde 2024 der
Birgerinnentreff erweitert, um das Informationsangebot breiter und fachbereichsiibergreifend zu gestalten. Ziel ist
es, aktuelle Projekte und Aktivitdten der Stadtverwaltung noch birgernaher, transparenter und sichtbarer zu
machen. Zusatzlich wurde das Angebot an persoénlichen Sprechstunden fiir Biirger*innen im
Blrger*innentreff ausgebaut, um die direkte Kommunikation zu aktuellen Themen zu starken.

Dezentrale Anlaufstellen, wie Bezirksamter und Stadtteilbiiros, sorgen dafiir, dass Biirger*innen in den
Quartieren vor Ort Unterstlitzung finden. AuRerdem steht die "Planbar" am Theaterplatz als zentrale Anlaufstelle
zur Verfiigung. Hier kénnen Biirger*innen mit der Stadtverwaltung in Kontakt treten, an Ausstellungen,
Workshops und Veranstaltungen teilnehmen und ihre Anliegen einbringen.

Auf digitaler Ebene gibt es ebenfalls vielfaltige Moglichkeiten zur Blrgerbeteiligung. Plattformen wie der
"Mangelmelder" bieten den Birger*innen die Mdglichkeit, Probleme unkompliziert zu melden. Das zu Beginn des
Jahres 2024 eingefiihrte "Beteiligungsportal der Stadt Aachen" ermdglicht es den Birger*innen, sich aktiv an
Entscheidungsprozessen zu beteiligen und ihre Meinungen zu aultern. Startseite | Beteiligung NRW Stadt
Aachen

Ein spezieller Fokus liegt auf der besseren Vernetzung der verschiedenen Quartiere und Nachbarschaften in der
Innenstadt. In der zweiten Phase des Zukunftsprozesses “Innenstadtmorgen” FB 01/0587/WP18, welche im
Herbst 2024 beginnt, soll dies weiter untersucht werden. Dieser wird in Kernbotschaft 5.3 noch weiter erlautert.
Eine angedachte MaBnahme zur Starkung des nachbarschaftlichen Austauschs ist die mogliche Einflihrung einer
“‘Stadtteilkonferenz Innenstadt’.

Dariiber hinaus stehen fir Fragen rund um das Ehrenamt und biirgerschaftliches Engagement die standig
besetzte Dienststelle ,Engagierte und Kooperative Stadt* am Katschhof sowie die Freiwilligenagentur als
zentrale Ansprechpartner zur Verfligung (vgl. Kernbotschaft 1.1.).

Kernbotschaft 1.3 Biirokratie: ,Lebenswerte Stadtrdume entstehen durch Kreativitat, Freirdume und
Engagement der Biirger*innen. Blirokratie und zentrale, unflexible Vorgaben stehen dem entgegen.”
(Biirger*innenrats-Gutachten 2023, Seite 17)

Begriindung:

Die Kernbotschaft greift zentrale Anliegen und bereits identifizierte Handlungsfelder der Stadt auf. MaRnahmen,
die die gleichen oder eine ahnliche Zielsetzung verfolgen, befinden sich bereits in Umsetzung und/oder in
Planung, sodass wesentliche Aspekte der Empfehlungen in laufende Prozesse integriert werden.

Zum Selbstverstandnis der Stadt Aachen gehort der Aufbau und die Etablierung einer "Kultur des
Méglichmachens", die darauf abzielt, den gesetzlich zuldssigen Handlungsspielraum bestmaéglich
auszuschdpfen, um kreative und birger*innennahe Projekte zu fordern. Diese Kultur ist einer der 10 Bestandteile
der ,Aachener Innenstadt Charta“ Innenstadt Charta — Aachen Innenstadtmorgen (innenstadt-morgen.de).
Auch um Ablaufe innerhalb der Verwaltung zu vereinfachen und Biirokratie abzubauen, hat die Stadt den
Fachbereich 15 ,Digitale Verwaltung und IT-Steuerung” eingerichtet. Dieser Fachbereich ist u.a. fiir die
Umsetzung der stadtischen Digitalisierungsstrategie verantwortlich und arbeitet in zahlreichen Projekten
kontinuierlich an der Optimierung und Beschleunigung von Verwaltungsprozessen. Ein Ziel dabei ist es, die
birokratischen Hiirden flir Blirger*innen und Initiativen zu senken, um mehr Freirdume fiir Engagement und
Kreativitat zu schaffen. )

Ein konkretes Beispiel fir den stdndigen Abbau birokratischer Hiirden bei der Stadt Aachen ist die Anderung der
Sondernutzungssatzung. Diese befindet sich derzeit in der 6. Anderungsfassung und wird fortlaufend angepasst
und erméglicht beispielsweise eine flexiblere Nutzung éffentlicher Flachen, indem sie den birokratischen
Aufwand fiir Sondernutzungen reduziert. Mittel- und langfristig werden durch die stetige Weiterentwicklung von
Angeboten im Rahmen der digitalen Verwaltung werden zukunftig noch mehr Prozesse digital und
nutzerfreundlich angeboten, sodass die Blrger*innen schneller und unkomplizierter auf stadtische
Dienstleistungen zugreifen kdnnen.

Kernbotschaft 1.4 Gemeinschaft: ,Aachens Stadtbild zeigt sich im Moment nur als Dom (historisch gesehen)
und sehr homogen. Wir haben aber eine grofie Vielfalt. Es gibt viele Nachbarschaften, Gemeinschaften, Kulturen.
Aachen braucht neue Identitaten. Dazu braucht es einen umfassenden Prozess, der dazu fiihrt, dass ein buntes,
sicheres und einladendes Einkaufserlebnis entsteht.” (Biirger*innenrats-Gutachten 2023, Seite 17)
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Begriindung:

Die Kernbotschaft greift zentrale Anliegen und bereits identifizierte Handlungsfelder der Stadt auf. MaRnahmen,
die die gleichen oder eine ahnliche Zielsetzung verfolgen, befinden sich bereits in Umsetzung und/oder in
Planung, sodass wesentliche Aspekte der Empfehlungen in laufende Prozesse integriert werden.

Aachens Stadtbild ist historisch stark durch den Dom gepragt, der zweifelsohne ein bedeutendes Wahrzeichen
darstellt. Dennoch ist die Stadt weit mehr als nur dieser historische Bezugspunkt; sie zeichnet sich durch eine
reiche kulturelle Vielfalt aus, die sich in verschiedenen Nachbarschaften und Gemeinschaften widerspiegelt.

In den Empfehlungen wurde mehrfach auf die Moglichkeit hingewiesen, Nachbarschaftsrate in Aachen
einzurichten. Diese Réte kénnen zwar nur von Privatpersonen gegriindet werden, jedoch gibt es bereits mehrere
erfolgreiche Initiativen in Aachen, wie z.B. die bezirklichen Interessengemeinschaften IG Hotmannspief, IG
AnnastraRe und IG LothringAIR. Die Stadt Aachen unterstitzt diese Interessensgemeinschaften aktiv mit
Fordermitteln und engagiert sich in der Zusammenarbeit.

Zudem konnen Antrage an die Bezirksvertretungen niederschwellig gestellt werden, um innovative Projekte
finanziell zu unterstitzen.

Zur weiteren kulturellen Unterstlitzung wurden unter anderem die Fonds ,,Guten Abend, Aachen® sowie
»Aachener Einzelhandel, Gastronomie und Handwerk starken® ins Leben gerufen. Durch den Fonds ,Guten
Abend, Aachen® werden Veranstaltungen und Aktionen gef6rdert, die zur kreativen und kulturellen Belebung der
Abendstunden in der Aachener Innenstadt beitragen. Der Fonds ,Aachener Einzelhandel, Gastronomie und
Handwerk stérken® 1auft derzeit in der 5. Runde und zielt darauf ab, die lokale Kultur und Wirtschaft zu fordern
und die Vielfalt der Stadt zu starken. Damit sind die Fonds ein wichtiger Bestandteil des Zukunftsprozesses
Innenstadtmorgen, mit dem die Stadt Aachen die Entwicklung des Herzstiicks unserer Stadt voranbringt. Die
Fonds sind unter folgendem Link zu finden: Fonds ,Guten Abend, Aachen® - Serviceportal der Stadt Aachen und
www.aachen.de - Der Fonds ,Aachener Einzelhandel, Gastronomie und Handwerk starken® 13uft derzeit in der 5.
Runde

Zudem plant die Stadt, die Offentlichkeit in Zukunft effektiver und transparenter iiber ihre Bemiihungen zu
informieren. Hierfir wurde unteranderem das Dach “Aachen packt die Zukunft an” geschaffen, um die Vielzahl
von Projekten, die in der 2022 neugeschaffenen Stelle ,Stadt der Zukunft* organisiert werden, gebiindelt und
unter einem Branding zu sammeln. Durch eine Vielzahl von Kommunikationskanalen und Medien wird
angestrebt, die Birger*innen aktiv in den Prozess einzubeziehen und ein gemeinsames Bewusstsein fir die
kulturelle Vielfalt und die Identitat Aachens zu schaffen.

Kernbotschaft 2.1 Gestaltung o6ffentlicher Flachen in der Innenstadt: ,Die Biirger des Rates wollen als
zentrales Anliegen die Aufenthaltsqualitat auf den dffentlichen Flédchen in der Innenstadt ohne Konsumzwang
steigern. Durch die héhere Verweildauer wird die Konsumbereitschaft als Sekundéreffekt automatisch steigen.
Der Katschhof ist die meiste Zeit im Jahr eine leere unattraktive Steinwiiste und steht exemplarisch fiir andere
Orte.” (Biirger*innenrats-Gutachten 2023, Seite 18)

Begriindung:

Die Kernbotschaft greift zentrale Anliegen und bereits identifizierte Handlungsfelder der Stadt auf. MaRnahmen,
die die gleichen oder eine ahnliche Zielsetzung verfolgen, befinden sich bereits in Umsetzung und/oder in
Planung, sodass wesentliche Aspekte der Empfehlungen in laufende Prozesse integriert werden.

Der Katschhof stellt eine zentrale Veranstaltungsflache in Aachen dar und wird Giber das gesamte Jahr hinweg
intensiv genutzt. Tatsachlich finden hier jahrlich iber 100 Tage Veranstaltungen und Projekte statt, die die Flache
beleben. So gibt es neben traditionellen Festen wie dem Weihnachtsmarkt und Stadtfesten vielfaltige kulturelle
und soziale Events auf dem Katschof.

Die Stadt Aachen verfolgt jedoch weiterhin das Ziel, die Aufenthaltsqualitét in der Innenstadt und auf 6ffentlichen
Platzen nachhaltig zu verbessern. Das Mobilitatskonzept ,Innenstadtmobilitat fiir Morgen“ spielt dabei eine
zentrale Rolle. Es zielt u.a. darauf ab, den Fulverkehr zu starken und durch die Schaffung von
,PremiumfuBwegen* die Attraktivitdt und Verweildauer in der Innenstadt zu erhéhen. Informationen sind hier zu
finden: Innenstadtmobilidt fir morgen — Stadt Aachen (innenstadtmobilitaet-morgen.de).

Zwischennutzungen wie das Projekt ,Lust auf Life im ehemaligen Haus Horten, schaffen erste Impulse flr
innerstadtische Raume ohne Konsumzwang. Perspektivisch soll in zentraler Lage mit dem GroRprojekt "Haus
der Neugier" ein solcher "Dritter Ort", an dem sich Blrger*innen ohne kommerziellen Druck aufhalten kénnen,
der zum Verweilen, zum Austausch und zum Mitmachen einladt, dauerhaft etabliert werden. Die Stadt Aachen
hat sich im Zuge einer Machbarkeitsstudie intensiv mit mdglichen Standorten fiir das ,Haus der Neugier” unter
programmatischen, wirtschaftlichen und baulichen Aspekten auseinandergesetzt. Der Rat der Stadt hat hierzu
bereits einen Grundsatzbeschluss gefasst (vgl. Kernbotschaft 5.1). Dariiber hinaus hat die Stadt innovative
Pilotprojekte durchgefiihrt, um den 6ffentlichen Raum kreativer zu nutzen. Ein Beispiel hierfur ist der Einsatz
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eines mobilen Spielcontainers in der GroRkéInstralle. Zukiinftig werden weitere Malinahmen im Rahmen des
Zukunftsprozesses "Innenstadtmorgen” geplant. Hierbei wird der Fokus auf die Entwicklung zusatzlicher
attraktiver Aufenthaltsorte in der Innenstadt gelegt, welche das Verweilen und die Begegnung fordern. Im
Rahmen der ,Vorbereitenden Untersuchung dstliche Innenstadt® sollen zum einen das Vorliegen
stadtebaulicher Missstdnde und Funktionsverluste (§ 136 Abs.2 BauGB) im Untersuchungsraum gepriift und
bewertet sowie die Durchfiinrung einer oder mehrerer stadtebaulicher Sanierungsmafinahmen bzw. Festlegung
von Sanierungsgebieten gem. § 142 Abs. 1 und 2 BauGB untersucht werden. Zum anderen sollen im Rahmen
eines Kommunikationsprozesses wichtige Stakeholder*innen und Schllisselakteur*innen (z.B. Eigentiimerinnen,
Anwohner*innen, Gewerbetreibende, Kulturschaffende sowie Hochschulen, Initiativen und Vereine etc.)
eingebunden und der aktive Dialog mit der Stadtgesellschaft gesucht werden. Im Blickpunkt steht dabei,
gemeinsam Chancen und Ziele der Transformation der 6stlichen Innenstadt zu diskutieren und zu erarbeiten
sowie den Gestaltungs- und Umbauprozess der kommenden Jahre vorzubereiten.

Kernbotschaft 2.2 Sauberkeit und Sicherheit in Aachen: ,Viele Biirgerinnen fiihlen sich tagsiiber und abends
unsicher in AC (v.a. Kinder und é&ltere), weil es sehr dunkle Ecken gibt und in diesen oft Obdachlose und
Drogenabhéngige sind” (Biirger*innenrats-Gutachten 2023, Seite 19)

Begriindung:

Die Kernbotschaft greift zentrale Anliegen und bereits identifizierte Handlungsfelder der Stadt auf. MaRnahmen,
die die gleichen oder eine &hnliche Zielsetzung verfolgen, befinden sich bereits in Umsetzung und/oder in
Planung, sodass wesentliche Aspekte der Empfehlungen in laufende Prozesse integriert werden.

Die Aachener Stadtverwaltung setzt sich aktiv fir eine attraktive und lebendige Innenstadt ein, die sowohl von
Aachener*innen als auch von Gésten geschétzt und gerne besucht wird. In den vergangenen Jahren ist die
Wahrnehmung der Aachener Innenstadt jedoch in einigen Bereichen von zunehmenden Herausforderungen
gepragt. Insbesondere der Kaiserplatz, das Promenadenviertel sowie die Bereiche der innerstadtischen
FuRgéngerzonen sind betroffen. Konflikte zwischen suchterkrankten Menschen, Obdachlosen und
Passant*innen, Anwohner*innen und Tourist*innen beeintrachtigen zunehmend die Attraktivitat der Aachener
Innenstadt und das Sicherheitsgefiihl der Blirger*innen. Derzeit befindet sich das kirzlich vom Rat der Stadt
Aachen beschlossene ,,Integrierte Konzept fiir Attraktivitat und Sicherheit” (IKAS) FB 56/0529/WP18 in der
Ausarbeitung durch die Verwaltung, welcher der zugrundliegenden komplexen Problematik und deren
Auswirkungen mit einem vielseitigen Ansatz begegnet. Das Konzept umfasst vier groRe Bereiche:
ordnungspolitische Malinahmen, sozialpolitische MalRnahmen, die Gestaltung des 6ffentlichen Raums sowie
Kommunikation und Sensibilisierung.

Dariber bietet das Anliegen- und Beschwerdemanagment-Tool der Stadt, der ,Mangelmelder” u.a. die
Mdglichkeit, dunkle Raume im Stadtraum zu melden. Offentliche Toiletten und die Errichtung von
Trinkbrunnen werden derzeit gepruft bzw. befinden sich in der Umsetzung. So bieten bereits der
Spatzenbrunnen auf dem kleinen Minsterplatz und der Brunnen am Hotmannspief Trinkwasserqualitat.

Kernbotschaft 3.1 Baustellen: ,Aachen soll trotz notwendiger Baumalinahmen einen guten Verkehrsfluss
gewdéhrleisten, um entspannt und stressfrei in die Innenstadt zu kommen®. (Biirger*innenrats-Gutachten 2023,
Seite 20)

Begriindung:

Die Kernbotschaft greift zentrale Anliegen und bereits identifizierte Handlungsfelder der Stadt auf. MaRnahmen,
die die gleichen oder eine &hnliche Zielsetzung verfolgen, befinden sich bereits in Umsetzung und/oder in
Planung, sodass wesentliche Aspekte der Empfehlungen in laufende Prozesse integriert werden.

Der Grofiteil der Baumafnahmen in Aachen findet unterhalb des Straenniveaus statt und betrifft die Emeuerung
von Leitungen fir Strom, Gas, Wasser, Telekommunikation und Abwasser, die oft aus den 1950er Jahren
stammen. Schaden an diesen Leitungen, wenn ihre Lebensdauer Gberschritten wird, flihren zu unvorhersehbaren
Baustellen, die nicht aufgeschoben werden kdnnen - sogenannte NotmaBnahmen. NotmaBnahmen kénnen die
geplanten Mafinahmen (iberschneiden oder gar auch aufgrund ihrer unterschiedlichen Ausmale verhindern.
Daneben entstehen (geplante) Baustellen zur Erhaltung der Infrastruktur- und Versorgungsleitungen sowie im
Ausbau neuer Energieversorgung oder auch durch den bundesweiten Glasfaserausbau. Ebenso werden
Baustellen durch politische Entscheidungen zur Verbesserung von Busverkehr, Rad- und FuRwegen sowie durch
Hochbau-Projekte wie Briicken oder Bauvorhaben Dritter, die Platz fir Container, Gertiste und Lagerflachen
beanspruchen, erforderlich.

Aachen hat tiber 800 Kilometer StraBen und 8.000 Kilometer unterirdische Leitungen. Wegen der hohen Anzahl
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von Schéden sind zligige Erneuerungsmalinahmen nétig. Die Koordination der Baustellen erfolgt zwischen allen
Beteiligten, mit einer Planung, die oft drei Jahre im Voraus beginnt. Baustellenmanager bei der Regionetz und
der Stadt Aachen sorgen fiir die Optimierung der Malinahmen. Das ,Baustelleninformationssystem” der Stadt
Aachen informiert so tagesaktuell wie méglich tiber Verkehrseinschrankungen aufgrund von BaumaBnahmen und
sogenannten Sondernutzungen, um u.a. den Verkehrsfluss bestmdglich zu gewéhrleisten. www.aachen.de -
Baustelleninformationssystem Weitere Informationen (Verkehrsstorungen, Auslastung der Parkhduser / E-
Ladeplatze und mehr) sind lber das ,stadtische Mobilitatsdashboard* mit Echtzeitinformationen abrufbar.
www.aachen.de - Mobilitatsdashboard

Kernbotschaft 3.2 OPNV: ,Der OPNV muss reformiert werden. Die vorhandene Infrastruktur muss besser
genutzt werden. Busfahren muss sich wieder lohnen und Leute, die nicht mit Auto oder Fahrrad oder zu Ful8
unterwegs sein kbnnen, miissen Zugang zum Busverkehr haben. Eine Stadt, die schon ist, bringt nichts, wenn
man sie nicht besuchen kann und durch den Zustand des OPNV's kommen Leute nicht mehr in die Stadt.“
(Biirger*innenrats-Gutachten 2023, Seite 21)

Begriindung:

Die Kernbotschaft greift zentrale Anliegen und bereits identifizierte Handlungsfelder der Stadt auf. MaRnahmen,
die die gleichen oder eine ahnliche Zielsetzung verfolgen, befinden sich bereits in Umsetzung und/oder in
Planung, sodass wesentliche Aspekte der Empfehlungen in laufende Prozesse integriert werden.

Die Notwendigkeit, den 6ffentlichen Personennahverkehr (OPNV) in Aachen zu reformieren und attraktiver zu
gestalten, wurde von der Stadt bereits erkannt. Ein umfassendes Busnetzgutachten befindet sich in der
Erarbeitung, das den bestehenden Bedarf analysiert und Optimierungspotenziale aufzeigt. Die Stadt Aachen
verfolgt das Ziel, das Busnetz gezielt auszubauen und die Nutzung des OPNV zu férdern, insbesondere fiir
Menschen, die auf den Busverkehr angewiesen sind. Die Uberarbeitung des Liniennetzes wurde bereits
politisch beauftragt. Hierbei werden die Ausfilhrungen des Blirgerinnenrats berticksichtigt, um die Winsche und
Bedurfnisse der Birgerinnen in die Planung miteinzubeziehen. Darlber hinaus wurde Ende 2023 eine ,Umfrage
zum Thema Busnetz in Aachen” mit grofier Beteiligung auf dem Beteiligungsportal der Stadt Aachen
durchgefiihrt, um ein umfassenderes Bild der Anforderungen der Bevélkerung an den OPNV zu gewinnen. Die
daraus zu entwickelnden MaRnahmen zielen darauf ab, den OPNV zu stérken, die Infrastruktur effizienter zu
nutzen und die Erreichbarkeit der Stadt fir alle Biirger*innen zu gewahrleisten.

Kernbotschaft 4.1 Extremwetterereignisse: ,Die Stadt Aachen muss sowohl innerstédtisch als auch in den
Aulenbezirken besser auf Extremwetterereignisse vorbereitet sein um die Auswirkungen wie bei der Flut
14.07.2021 besser zu managen. Viele Menschen unterschétzen die Kraft des Wassers, weil wir unerfahren sind
und uns die Human- und Sachschéden nicht vorstellen kénnen. Fehlende vorbeugende Malinahmen schrecken
Investoren ab.” (Biirger*innenrats-Gutachten 2023, Seite 22)

Begriindung:

Die Kernbotschaft greift zentrale Anliegen und bereits identifizierte Handlungsfelder der Stadt auf. MaRnahmen,
die die gleichen oder eine ahnliche Zielsetzung verfolgen, befinden sich bereits in Umsetzung und/oder in
Planung, sodass wesentliche Aspekte der Empfehlungen in laufende Prozesse integriert werden.

Neben dem Integrierten Klimaschutzkonzept ist ein gesamtstadtisches Anpassungskonzept erarbeitet worden.
Als Reaktion auf das Hochwasserereignis 2021 wurde im Jahr 2022 eine interkommunale Struktur zum
Hochwasserrisikomanagement zwischen der Stadt Aachen und Stadteregion Aachen sowie dem
Wasserverband Eifel-Rur (WVER) etabliert. Ziel ist es, geeignete Strukturen zu schaffen, um fir kiinftige
Hochwasser- und Starkregenereignisse besser aufgestellt zu sein. Hierfiir tagen seither Vertreter*innen der
Verwaltungen, Kommunen und des Wasserverbandes in Arbeitsgruppen, die sich inhaltlich an den
Flusseinzugsgebieten Inde, Wurm und obere Rur orientieren. Die Arbeitsgruppen Inde und Wurm sind
weitestgehend in die begleitenden Prozesse des WVER zu dem Masterplan Inde/Vicht sowie dem Ende 2023 im
Entwurf vorgelegten Masterplan Wurm Ubergegangen. Der Masterplanentwurf Wurm wurde im Juni 2024 durch
den WVER im Ausschuss fiir Umwelt und Klimaschutz vorgestellt. Seit Januar 2024 widmet sich eine weitere
Arbeitsgruppe unter Beteiligung der jeweiligen Presseamter einer gemeinsamen Kommunikationsstrategie tiber
Risiken von Uberflutung durch Hochwasser und Starkregen. Die Ergebnisse der Arbeitsgruppen werden den
technischen Dezernenten regelmaRig vorgestellt. Der obersten Leitungsebene, dem sogenannten Lenkungskreis
bestehend aus den Hauptverwaltungsbeamten und dem WVER-Vorstand, wird jahrlich berichtet. Aus Treffen mit
der Hochwasserschutzinitative (HSI), dem Wasserverbands Eifel-Ruhr (WVER) und der Stadt Aachen ist der
Begleitende Beirat Hochwasserresilienz entstanden, wurde am 19.04.2023 konstituiert und hat seitdem
finfmal getagt. Mitglieder des Beirats sind Vertreter*innen der HSI fur die Stadtteile Friesenrath, Hahn, Sief und
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Kornelimiinster, Vertreter*innen der Stadt Aachen, des WVER, der Bezirksvertretung, der Wissenschaft, des
Nabu und der Fraktionen des Stadtrats. Themenabhangig werden zusétzlich Expert*innen eingeladen. Die
gebiindelten Projekte sind unter www.hochwassergefahrenvorbeugen.de in einer Kartendarstellung einsehbar.

Kernbotschaft 4.2 Begriinung des offentlichen Raums: ,Der Aufenthalt, das Flanieren in der Stadt will zu
jeder Jahreszeit in der Stadl fiir alle Altersgruppen der Bevélkerung nicht nur méglich, sondern auch angenehm
sein. Die Durchschnittstemperatur muss gesenkt werden! Bei +30°C geht keiner mehr freiwillig in der Stadt
einkaufen.” (Biirger*innenrats-Gutachten 2023, Seite 23)

Begriindung:

Die Kernbotschaft greift zentrale Anliegen und bereits identifizierte Handlungsfelder der Stadt auf. MaRnahmen,
die die gleichen oder eine dhnliche Zielsetzung verfolgen, befinden sich bereits in Umsetzung und/oder in
Planung, sodass wesentliche Aspekte der Empfehlungen in laufende Prozesse integriert werden.

Die seit Herbst 2017 in der Stadt Aachen giltige Griin- und Gestaltungssatzung verpflichtet Bauherren (bei
Neubauten oder genehmigungspflichtigen [nach Baurecht], relevanten Dachumbauten) zur Dachbegriinung (ab
einer bestimmten DachflachengrofRe) und verlangt neben der Begriinung von Tiefgaragendécher auch die
Bepflanzung von gréReren Parkplatzflachen mit Baumen um die Aufenthaltsqualitat in der Stadt zu verbessern.
Seit Herbst 2017 wurden 88.856 m? Griindach, 11.037 m? Tiefgarage-Dachflache und 295 Baume durch die
Genehmigung der Bauantrége per Satzung durch Bauantrége ,beschieden®.

Davon sind bisher 42.696 m? Grlindach, 2855 m? Tiefgarage-Dach und 112 Baume umgesetzt.

Seit 01.07.2022 ist zudem die Forderrichtlinie Dach- und Fassadenbegriinung in Kraft. Die gilt nur fir
Privateigenttimer, die ,im Bestand* Dachbegrinungen oder Fassadenbegriinungen erstellen. Es handelt sich um
eigenes stadt. Geld, welches im Rahmen einer Férderung ausgezahlt wird. Seit Mitte 2023 wurden 2.634,5 m?
Dachflache zur Begriinung beantragt mit einer Gesamtférdersumme von 77.421,04€. Die Grin- und
Gestaltungsrichtlinie wurde 2017 auflerdem bereits nach Aspekten der Klimaresilienz ausgerichtet.

Im Vergleich mit weiteren NRW-Stédten gilt die Griin- und Gestaltungsrichtlinie der Stadt Aachen als Vorreiter.

Kernbotschaft 4.4 Oberflichenwasser: ,Unser Anliegen ist es, in Aachen mehr Gebiete mit sichtbarem
Oberflachenwasser zu kreieren. Griinde dafiir sind zum einem die Nutzung der unterirdischen Quellen und
Wasservorkommen, um dies als Alleinstellungsmerkmal fiir die Stadt Aachen zu nutzen. Zum anderen sorgt die
Verdunstung von diesen Wasserfldchen im Hochsommer fiir ein angenehmes Stadtklima, in dem durch diesen
Vorgang die Luftfeuchtigkeit erhéht und die Temperatur verringert, wodurch extreme Temperaturen (> 40°C)
verhindert werden kénnen. Zusétzlich dazu sorgten Wasserspiele und -rinnen vor allem bei Kindern und Hunden
fiir eine gelungene Ablenkung und allgemein wird die Lebensfreude in der Stadt gesteigert.” (Biirger*innenrats-
Gutachten 2023, Seite 24)

Begriindung:

Die Kernbotschaft greift zentrale Anliegen und bereits identifizierte Handlungsfelder der Stadt auf. MaRnahmen,
die die gleichen oder eine &hnliche Zielsetzung verfolgen, befinden sich bereits in Umsetzung und/oder in
Planung, sodass wesentliche Aspekte der Empfehlungen in laufende Prozesse integriert werden.

Wie und wo die unterirdisch flieRenden Béche in der Aachener Innenstadt wieder an die Oberflache geholt
werden konnen, ist in der Machbarkeitsstudie ,Aachener Bache sichtbar und erlebbar machen” untersucht
worden (2018, Ingenieurbiro Berg & Partner GmbH / Biiro archigraphus).

In dieser Machbarkeitsstudie wurden zwei Ergebnisse fir die kiinftige Stadtentwicklung erarbeitet. Ein
Gesamtkonzept zum Potential mdglicher offener Bachabschnitte fiir die Aachener Innenstadt und mittel- und
kurzfristig umsetzbare Méglichkeiten zur Sichtbarmachung einzelner innerstadtischer Bachabschnitte von
Johannisbach, Pau und Paubachkanal.

Dariber hinaus unterstitzt die Stadt Aachen das Projekt ,Warm Komp* in Burtscheid.

Kernbotschaft 4.5 Klimagerechte Planung offentlicher Gebaude: ,Grundsétzlich muss in der Innenstadt eine
angenehmere Atmosphére geschaffen werden. Hierbei soll zum einen aus &sthetischen, aber auch aus
klimatischen Griinden die Begriinung an 6ffentlichen Geb&uden intensiviert werden. Durch diese positiven
Eingriffe soll das Aufenthalts-, aber auch das Einkaufserlebnis in der Stadt gesteigert werden. Des Weiteren soll
die gesteigerte Bepflanzung als Vorbild fir private Eigentumsbesitzer dienen.” (Biirger*innenrats-Gutachten
2023, Seite 25)

Begriindung:
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Die Kernbotschaft greift zentrale Anliegen und bereits identifizierte Handlungsfelder der Stadt auf. MaRnahmen,
die die gleichen oder eine &hnliche Zielsetzung verfolgen, befinden sich bereits in Umsetzung und/oder in
Planung, sodass wesentliche Aspekte der Empfehlungen in laufende Prozesse integriert werden.

Bei NUE-Vorhaben (Neubau-/ Umbau und Erweiterungsvorhaben) des Gebaudemanagements werden
Dachflachen ab 200m? regelhaft begriint. Damit halt sich die Stadtverwaltung an die verbindliche Vorgabe aus
der Grin- und Gestaltungssatzung. Seit jlingster Zeit werden bei Neubauten auferdem Solar-Griindacher
umgesetzt. Bei Sanierungen von Dachflachen wird im Einzelfall entschieden, ob sich eine Dachbegriinung
nachtraglich umsetzen lasst. Die Mdglichkeiten bei Sanierungsvorhaben sind durch die Statik und baulichen
Gegebenheiten teilweise begrenzt.

Das Gebaudemanagement unterhalt bereits einige Griindacher auf kommunalen Gebauden; beispielsweise
werden derzeit 18 Griindachflachen auf schulischen Gebauden mit insgesamt 7.300m? FlachengréRe betreut.
Uber eine regelhafte Pflege und nachtraglichen Aussihungen insektenfreundlicher Pflanzen soll eine
Verbesserung der Begriinungsqualitat und einer Erhdhung der Biodiversitat der bestehenden Griindacher
erreicht werden.

Zur Etablierung von Fassadengriin an kommunalen Gebauden bei NUE-Vorhaben (Neubau-/Umbau- und
Erweiterungsbauten) sowie bei Sanierungsvorhaben, méchte das Gebaudemanagement einen Leitfaden
verfassen. Dieser soll transparent machen, wie Fassadengriin erganzend oder alternativ zur konventionellen
Bauweise mit Baustoffen und Bauprodukten, bei kommunalen Bauvorhaben kiinftig etabliert wird. Es sollen im
Leitfaden unterschiedliche Qualitatsstufen (,Standard®, ,Vorbild“ und ,Leuchtturm*) definiert und von den
Bauprojekten verfolgt werden. Gemessen wird die Einstufung eines Vorhabens an der Flachendeckung der
Fassadenbegriinung, an der Biodiversitat, an der Einbindung eines nachhaltigen Regenwassermanagements und
an der Teilhabe der Begrinung am Energiekonzept des Gebaudes (Verschattung, Kuhlung, Lufthygiene,
Warmedammung, etc.). Parallel zur konzeptuellen Erarbeitung des Themas, werden derzeit erste Pilote an
Neubauten geplant. Gleichzeitig werden erste Modellprojekte am kommunalen Gebaudebestand umgesetzt, wie
z.B. am Verwaltungsgebaude Lagerhausstrale. Da Fassadenbegriinungen ein neues Fachgebiet fiir die
Hochbauarchitekten und- Architektinnen der Stadtverwaltung darstellen, stellen die Pilote wichtige Reallabore
und Lernfelder dar. Das Flachenpotenzial fiir Begriinungen ist am Gebdudebestand deutlich hoher als bei NUE-
Vorhaben, insbesondere im bioklimatisch belasteten innerstadtischen Bereich. Daher ist vom
Gebaudemanagement geplant, begriinbare Bestandsfassaden im Rahmen einer Machbarkeitsuntersuchung zu
identifizieren und perspektivisch zu projektieren unter Voraussetzung der entsprechenden Beschliisse und dafiir
notwendigen Ressourcen. Bei allen Bestrebungen zur Erhdhung des Gebaudebegriinungsflachenanteils werden
Gebaude im bioklimatisch belasteten Stadtbereich priorisiert, damit die Wirkung von Fassadengriin lokal wirksam
eingesetzt wird.

Zur konzeptuellen Weiterentwicklung des Themenbereichs ,Klimaanpassung Gebaude — Dach- und
Fassadenbegriinung® wird zum 01.01.2025 die bestehende Stabsstelle E26/02 ,Nachhaltiges Bauen* beim
Gebdudemanagement erweitert um eine weitere Person. Auf diese Weise soll die Erstellung und Einfiihrung von
Strategien zur Einbindung von Dach- und Fassadenbegriinungen bei der Planung und Realisierung von
Bauvorhaben konkret angestolen und begleitet werden.

Kernbotschaft 5.1 Vielfaltige Nutzungsoptionen fiir Leerstand: ,Das ,Haus Horten” muss als Pullfaktor
wiederbelebt werden mit Auswirkungen auf das gesamte Stadtleben, um die Aufenthaltsqualitdt im Stadtviertel
(Blichel, Bushof,...) zu erh6hen. Die Adalbertstralie darf nach Ladenschluss nicht ,tot" sein, um die
Fulgéngerzone auch abends attraktiv zu machen.” (Biirger*innenrats-Gutachten 2023, Seite 26)

Begriindung:

Die Kernbotschaft greift zentrale Anliegen und bereits identifizierte Handlungsfelder der Stadt auf. MaRnahmen,
die die gleichen oder eine ahnliche Zielsetzung verfolgen, befinden sich bereits in Umsetzung und/oder in
Planung, sodass wesentliche Aspekte der Empfehlungen in laufende Prozesse integriert werden.

Die Stadt Aachen hat bereits Malnahmen zur Steigerung der Aufenthaltsqualitat in diesem Bereich eingeleitet.
Im Rahmen des Projekts ,Haus der Neugier* soll das ehemalige ,Lust for Life“-Gebaude, auch bekannt als
,Haus Horten“, zu einem wichtigen kulturellen und sozialen Treffpunkt, einem sogenannten ,dritten Ort*,
umgebaut werden. Dieser Ort soll nicht nur Bildungseinrichtungen wie die Volkshochschule und die
Stadtbibliothek vereinen, sondern auch ein breites Angebot an kulturellen, bildungstechnischen und interaktiven
Formaten bieten. Hierzu z&hlen Veranstaltungen, Vortrage, Ausstellungen und Workshops, die fiir alle
Biirger*innen offen sind und das Leben im Stadtzentrum bereichern. Weitere Informationen sind hier zu finden:
www.aachen.de - Ein ,Haus der Neugier” fiir Aachen

Die Stadt hat sich in einer Machbarkeitsstudie intensiv mit verschiedenen Standorten fiir das ,Haus der Neugier
beschaftigt. Das ,Haus Horten* wurde dabei als besonders geeignet bewertet, da es zentral liegt und das
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Potenzial hat, die umliegenden Stadtteile positiv zu beeinflussen. Die Neugestaltung soll nicht nur die
Aufenthaltsqualitat fordern, sondern auch zur Revitalisierung des gesamten Viertels beitragen.

Darliber hinaus gibt es konkrete Plane von Investoren, zusatzlichen Wohnraum in der Ostlichen Innenstadt zu
schaffen, um eine ,wohnstarke” Innenstadt zu férdern. Dies soll das Leben in der Innenstadt auch nach
Ladenschluss beleben. Zudem hat der Stadtrat die Verwaltung in einem Grundsatzbeschluss beauftragt, auf dem
Bushofareal gemeinsam mit Investoren und Eigentiimern ein neues innenstadtisches Wohnquartier zu entwickeln
und den Bereich langfristig aufzuwerten.

Kernbotschaft 5.2 Offentlichkeitsarbeit und Kommunikation: ,Unser Anliegen ist mehr Information zeitnah zu
bevorstehenden Events zu erhalten, um die Stadt zu beleben. Wenn Veranstaltungen mehr beworben werden,
wird die Stadt auch als Einkaufsziel attraktiv.” (Biirger*innenrats-Gutachten 2023, Seite 26)

Begriindung:

Die Kernbotschaft greift zentrale Anliegen und bereits identifizierte Handlungsfelder der Stadt auf. MaRnahmen,
die die gleichen oder eine ahnliche Zielsetzung verfolgen, befinden sich bereits in Umsetzung und/oder in
Planung, sodass wesentliche Aspekte der Empfehlungen in laufende Prozesse integriert werden.

Die Stadt Aachen nutzt bereits eine Vielzahl von Kommunikationskanalen, um iber bevorstehende
Veranstaltungen zu informieren, darunter die stadtische Website, Social Media, City Flags und andere
Werbemalinahmen. Aufgrund der Empfehlung des Birger*innenrats wird jedoch gepruft, ob zusétzliche Kanéle
und Kommunikationsmittel eingesetzt werden kénnen, um die Sichtbarkeit von Events weiter zu erhhen. Ein
zentraler Bestandteil dieser Bemihungen ist der Veranstaltungskalender der Stadt Aachen, der bereits jetzt
eine umfassende Ubersicht Gber aktuelle und bevorstehende Events bietet. Dieser Veranstaltungskalender wird
im Rahmen des Relaunchs der stiadtischen Website aachen.de weiter ausgebaut. Der Relaunch zielt darauf
ab, die Suche nach Informationen noch einfacher, benutzerfreundlicher und intuitiver zu gestalten und wird
voraussichtlich in 2025 umgesetzt werden. Dabei wird besonders darauf geachtet, die Navigation der Webseite
klarer und Ubersichtlicher zu strukturieren, sodass Nutzer*innen schneller die gewlnschten Informationen finden
konnen. Auch das Design der Website soll ansprechender gestaltet werden, um eine interaktive und angenehme
Nutzererfahrung zu erméglichen. AuBerdem wird die Webseite fiir mobile Endgerate optimiert, um den Zugang zu
Informationen jederzeit und von tberall aus zu erleichtern. Diese MaRnahmen sollen dazu beitragen, die
Sichtbarkeit von Veranstaltungen zu verbessern, die Aufenthaltsqualitat in der Innenstadt zu steigern und Aachen
als attraktives Einkaufs- und Erlebnisziel zu positionieren.

Kernbotschaft 5.3 Aufenthaltsqualitat: ,Unser Anliegen ist es, die Aufenthaltsqualitét in der Innenstadt zu
stérken, um die Verweildauer zu erhéhen und den Einkauf fiir die Einzelperson und die Familie zum ,Erlebnis® zu
machen.” (Biirger*innenrats-Gutachten 2023, Seite 27)

Begriindung:

Die Kernbotschaft greift zentrale Anliegen und bereits identifizierte Handlungsfelder der Stadt auf. MaRnahmen,
die die gleichen oder eine &hnliche Zielsetzung verfolgen, befinden sich bereits in Umsetzung und/oder in
Planung, sodass wesentliche Aspekte der Empfehlungen in laufende Prozesse integriert werden.

Die Stadt Aachen hat bereits konkrete Malnahmen zur Umsetzung dieser Empfehlungen ergriffen. So wurden im
Rahmen des Projekts ,Fokusjahr AdalbertstraRe“ von der Taskforce ,Innenstadtmorgen® Baume und
Hochbeete in der AdalbertstralRe aufgestellt. Um Erfolge schnell sichtbar zu machen ist als kreative
Aktionsgruppe des Zukunftsprozesses die ,Taskforce Innenstadtmorgen® Anfang 2022 gestartet. Das
fachbereichstibergreifende Team arbeitet in Fokusraumen. Es geht darum, in einem Strallenzug zeitnah durch
experimentelle und auch temporare MalRnahmen neue Méglichkeiten auszutesten und zu einer Verbesserung der
Situation einen Beitrag zu leisten — z. B. mehr Griin, die Schaffung von Spielmdglichkeiten, Leerstandsbelebung,
kulturelle Veranstaltungen und vieles mehr. Informationen zu den Projekten sind hier zu finden: Taskforce
Innenstadtmorgen — Aachen Innenstadtmorgen (innenstadt-morgen.de)

Zudem wurden Banke mit integrierter Solarfunktion und Lademdglichkeiten fiir mobile Endgerate installiert, um
den Komfort fur die Burger*innen zu erhéhen. Um sich dem Thema smarte Solarsitzbanke aus stadtischer
Perspektive zu nahern, istim Rahmen des Fokusjahrs AdalbertstralRe die Aufstellung zweier smarter
Solarsitzbanke rund um den Kugelbrunnen umgesetzt wurden. Die Adalbertstralle kann mit den beiden
Solarsitzbénken um ein innovatives Highlight erweitert und der Besuch in der Innenstadt wird fir die
Aachener*innen noch attraktiver werden, sodass eine hohere Verweildauer erzielt werden kann.

In der zweiten Phase des ,,Zukunftsprozesses Innenstadtmorgen®, welche im Herbst 2024 startet, wird der
Schwerpunkt auf die Weiterentwicklung der ,Aachen Innenstadt Charta“ gelegt. Hierbei sollen Raumanalysen und
Entwicklungsszenarien genutzt werden, um mégliche Nutzungsoptionen fir verschiedene Stadtbereiche zu
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identifizieren und konkrete MaRnahmen zu entwickeln. Bestehende Projekte wie u.a. ,Citygold*, kiinstlerische
Interventionen und die Unterstiitzung von temporaren Aktivitaten sowie der Fonds ,Guten Abend, Aachen® und
,Aachener Einzelhandel, Gastronomie und Handwerk starken” (vgl. Kernbotschaft 1.4) werden weitergefiihrt und
ausgebaut, um positive Impuls zu setzen. Um triste leere Schaufenster und dessen negative Strahlkraft auf die
Umgebung aufzuheben, werden durch das Projekt Citygold leere Schaufenster in Hingucker auf Aachner
Kreativitat und Macher*innen umgestaltet. Citygold — Kreativitat statt Leerstand - citymanagement aachen
(citymanagement-aachen.de). Mit dem Fokusjahr ,,Holz- und Dahmengraben® wird weiterer innerstadtischer
Raum mit einem Biindel an MalRnahmen adressiert und intensiv bespielt werden. Zusatzliche Malnahmen zur
Verbesserung der Infrastruktur sind in Planung. DarUber hinaus soll das ,Integrierte Konzept fir Attraktivitat
und Sicherheit (IKAS)* und auch die ,Vorbereitenden Untersuchung 6stliche Innenstadt* mit einer Vielzahl
ordnungspolitischer, sozialpolitischer und stadtgestalterischer MaRnahmen zur Steigerung der Attraktivitat
beitragen (vgl. Kernbotschaft 2.2).

Kernbotschaft 5.4 Attraktivitat fiir den offentlichen Raum: ,Ein Aufenthalt in der Innenstadt soll
familienfreundlicher und attraktiver werden. Momentan vermeiden Familien mit Kindern die Innenstadt, da der
Aufenthalt wegen fehlender Spielplatze als stressig empfunden wird. Das Sicherheitsgefiihl soll gestérkt werden,
weil wir uns in den leeren Strallen unwohl fiihlen.” (Biirger*innenrats-Gutachten 2023, Seite 27.

Begriindung:

Die Kernbotschaft greift zentrale Anliegen und bereits identifizierte Handlungsfelder der Stadt auf. MaRnahmen,
die die gleichen oder eine &hnliche Zielsetzung verfolgen, befinden sich bereits in Umsetzung und/oder in
Planung, sodass wesentliche Aspekte der Empfehlungen in laufende Prozesse integriert werden.

Im Rahmen der Taskforce ,,Innenstadtmorgen® wurde ein mobiler Spielcontainer in der GroRkolnstraRe als
Pilotprojekt installiert, um diesen Standort als potenziellen Kinderspielplatz zu testen. Dieser Container kann nach
der Pilotphase flexibel an anderen innerstadtischen Orten eingesetzt werden.

In der zweiten Phase des Zukunftsprozesses ,Innenstadtmorgen®, die im Herbst 2024 startet, wird der Fokus
verstarkt auf Manahmen fiir Familien mit Kindern gelegt. Das Fokusjahr ,Holz- und Dahmengraben® wird
ebenfalls mit gezielten Projekten und Interventionen bespielt, um den innerstadtischen Raum zu beleben und
familienfreundlicher zu gestalten (siehe auch Kernbotschaft 5.3.).

Darlber hinaus zielt das ,Integrierte Konzept fiir Attraktivitat und Sicherheit (IKAS)" darauf ab, die
Aufenthaltsqualitat durch sozial- und ordnungspolitische sowie stadtgestalterische MaRnahmen zu erhéhen.
Ergénzend laufen die ,Vorbereitenden Untersuchungen fir die éstliche Innenstadt", welche eine Vielzahl von
Projekten zur Attraktivitatssteigerung des offentlichen Raums umfassen (siehe auch Kernbotschaft 2.2).

Kategorie 3: Empfehlungen, die prinzipiell umsetzbar sind, sich aktuell noch nicht in Umsetzung befinden und zu
denen ein entsprechender Beschlussvorschlag durch die Verwaltung formuliert wurde und dem Hauptausschuss

vorgelegt wird.

Kernbotschaft 3.3 Barrierefreiheit: ,Unser Anliegen ist es, jede/m zu erméglichen, selbststéndig alle Ziele zu
erreichen und am 6ffentlichen Leben ohne Barrieren teilzunehmen. Aachen soll barrierefrei umgebaut werden,
damit behinderte Menschen selbststéndig am 6ffentlichen Leben teilnehmen kénnen.“ (Blirger*innenrats-
Gutachten 2023, Seite 21)

Beschlussvorschlag:

Der Hauptausschuss beschlieft, die Anregungen dieser Kernbotschaft an die Leitstelle 'Menschen mit
Behinderungen' der Stadt Aachen weiterzuleiten, um eine Priifung vorzunehmen und daraus konkrete Projekte
zu entwickeln.

Begriindung:

Die Kernbotschaft betrifft (Teil-) Aspekte, die sich derzeit noch nicht in Planung oder Umsetzung befinden, die
aber nichtsdestotrotz von der Verwaltung als realistisch und umsetzbar eingestuft wurden, oder aber stellen eine
machbare und nachvollziehbare Erganzung zu bestehenden Projekten dar.

Diese Kernbotschaft greift ein zentrales Anliegen auf: Die Férderung der Barrierefreiheit, um allen Birger*innen,
insbesondere Menschen mit Behinderungen, eine selbststandige und gleichberechtigte Teilhabe am offentlichen
Leben in Aachen zu ermdglichen. Dies erfordert langfristige MaRnahmen, die iber die bestehenden Bemiihungen
hinausgehen und auch bereits vorhandene Strukturen beriicksichtigen.

Der offentliche Raum wird bei Neuplanungen und -bauten gemaR den geltenden Vorschriften fiir
barrierefreies Bauen gestaltet. Im Zuge der Umsetzung bestehender und zukiinftiger Bauvorhaben hat die Stadt
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Aachen bereits einen wichtigen Grundstein gelegt. Dennoch sind bei Bestandsbauten wirtschaftliche und
technische Einschrankungen zu beachten, die eine flichendeckende und sofortige Anpassung erschweren.
Dariiber hinaus mussten konkrete Manahmen, wie z.B. die barrierefreie Umgestaltung offentlicher Platze und
Gebaude, die Anpassung des OPNV oder die Schaffung zusétzlicher Hilfsangebote, wie taktile Bodenleitstreifen
oder akustische Signale, gepruft werden, um konkrete MaRnahmen abzuleiten. Projekte dieser Art kdnnten im
Rahmen von Pilotvorhaben getestet und bei erfolgreicher Umsetzung ausgerollt werden.

Um eine zukunftsorientierte Planung zu ermdglichen, hat der Rat der Stadt Aachen bereits im Jahr 2023
beschlossen, die Beteiligung von Vertreter*innen der Behindertenverbande in die stadtischen
Fachausschisse zu integrieren. Dies gewéhrleistet, dass Sachverstandige in den Planungsprozessen beratend
mitwirken und die Perspektiven von Menschen mit Behinderungen in zentralen Entscheidungen beriicksichtigt
werden. Eine verstarkte Kooperation mit den Behindertenverbénden sowie eine Evaluation bestehender
Infrastruktur kénnte helfen, gezielt Schwachstellen zu identifizieren und Lésungen fir die barrierefreie Gestaltung
des offentlichen Raums zu erarbeiten.

Kernbotschaft 3.4 Parken: ,Unser Anliegen ist es gut erreichbare und preiswerte Parkméglichkeiten zu bieten,
um bequemer einkaufen zu kénnen, auch fir Fahrréder.“ (Biirger*innenrats-Gutachten 2023, Seite 22)

Beschlussvorschlag:
Der Hauptausschuss beschliet, die Verwaltung zu beauftragen, das Angebot ,Park and Ride® und die
Kommunikation des Angebots weiter zu optimieren.

Begriindung:

Die Verfiigbarkeit von gut erreichbaren und kostenglinstigen Parkmdglichkeiten, sowohl fiir Autos als auch fir
Fahrrader, ist ein wichtiges Anliegen fiir viele Birger*innen, insbesondere im Hinblick auf das Einkaufen und den
Zugang zur Innenstadt. In Aachen gibt es bereits verschiedene Angebote, wie das ,Park and Ride*-System
(P+R), das unter anderem am Tivoli genutzt werden kann. Hier haben Birger*innen die Mdglichkeit, ihr Auto
kostengunstig abzustellen und ganztagig den o6ffentlichen Nahverkehr zu nutzen, um so den innerstadtischen
Verkehr zu entlasten und die Umwelt zu schonen. Informationen zu finden unter: www.aachen.de - P+R in
Aachen

Trotz dieser bereits vorhandenen MaRBnahmen wird deutlich, dass das P+R-Angebot derzeit nicht ausreichend
beworben und genutzt wird. Es bedarf daher einer verbesserten Kommunikation, um mehr Biirgerinnen auf diese
kostengunstige Alternative aufmerksam zu machen und die Akzeptanz des Angebots zu erhéhen. AuBerdem
sollten bestehende Parkmaéglichkeiten ausgeweitet und flexibler gestaltet werden, um sowohl Pkw-Nutzer*innen
als auch Radfahrer*innen besser zu beriicksichtigen.

Kernbotschaft 4.3 Biirgerintegration: , 1.Durch Einbeziehung der Biirger erreicht die Stadt schéne
Identifizierung und Eigeninitiative bei der Bepflanzung der Griinstreifen, Baumscheiben und Anderes. 2. Die
Stadtgértner werden durch Einbeziehung der Biirger entlastet. 3. Durch die individuelle Bepflanzung der
Griinfldchen wird die Stadt ,bunter*.” (Biirger*innenrats-Gutachten 2023, Seite 23)

Beschlussvorschlag: Der Hauptausschuss begrilt die Idee, Biirger*innen aktiv in die Bepflanzung und Pflege
stadtischer Grinflachen einzubinden. Der Hauptausschuss beschlielt, die Verwaltung zu beauftragen, die
Méglichkeit der Umsetzung einer digital nutzbaren Version der Griinflachen-Patenschaft zu prifen.

Begriindung:

Die Idee, Birger*innen aktiv in die Bepflanzung und Pflege stadtischer Griinflichen einzubinden, verfolgt
mehrere positive Ziele. Zum einen fiihrt sie zu einer starkeren Identifikation der Blirgerinnen mit ihrem direkten
Lebensumfeld und fordert das Engagement fiir eine lebenswerte, griine Stadt. Zum anderen unterstiitzt diese
Eigeninitiative die stadtischen Gértner*innen, da Biirger*innen durch die Patenschaften zur Pflege von
Grinstreifen, Baumscheiben und anderen Flachen beitragen konnen. Das Ergebnis ist eine buntere und
attraktivere Stadtlandschaft, die durch individuelle und kreative Bepflanzungen deutlich aufgewertet wird.

Die Verwaltung der Stadt Aachen hat bereits in der Vergangenheit ahnliche Ideen zur Einbindung der
Birger*innen im Bereich der stadtischen Griinflichen umgesetzt, zum Beispiel durch das Projekt Griinflaichen-
Patenschaften des Aachener Stadtbetriebs. Alle Birger*innen, aber auch Schulklassen, Vereine,
Nachbarschaften oder Firmen kénnen eine Patenschaft fiir StraRenbdume und kleine Griinanlagen tGibernehmen.
750 Aachener Birger*innen sorgen bereits fiir griine Patenflachen und entlasten nicht nur den Aachener
Stadtbetrieb, sondern gestalten aktiv ihr Wohnumfeld mit. www.aachen.de - Griinflachen-Patenschaften

Dies konnte durch die Einfuhrung einer digitalen Plattform weiter ausgebaut werden. Eine solche Plattform wirde
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es Birger*innen erméglichen, sich einfacher fiir Griinflachen-Patenschaften anzumelden, Informationen zur
Pflege zu erhalten und den Zustand der Flachen zu dokumentieren. Gleichzeitig konnte die Plattform dazu
dienen, die Aktivitdten zu koordinieren und die Kommunikation zwischen den Biirger*innen und der
Stadtverwaltung zu verbessern.

Anlage/n:
1 - 2023_Biirgerlnnengutachten_A4_FINAL (6ffentlich)

Vorlage FB 01/0595/WP18 der Stadt Aachen Fassung vom 17.10.2024 Seite: 16/16
16 von 44 in Zusammenstellung



stadtaachen

www.aachen.de \ e

17 von 44 in Zusammenstellung



Liebe Mitglieder des Rates der Stadt Aachen,
liebe Aachener Burger*innen,

Aachen als Stadt der Zukunft entwickelt sich ge-
meinsam mit den Burger*innen. Deshalb wurde
in Aachen der erste standige Burger*innenrat
Deutschlands eingerichtet. Nun liegt das erste
Burger*innen-Gutachten vor. Ich freue mich
sehr, Thnen das beeindruckende Ergebnis zu
prasentieren.

Im Mittelpunkt stehen die Menschen des Bur-
ger*innenrats, die die nun vorliegenden Ergeb-
nisse erarbeitet haben. Es ist mir besonders
wichtig, den Blick auf Sie zu richten. Danke,
dass Sie viele Stunden ihrer Zeit fur die Emp-
fehlungen dieses Gutachtens eingesetzt haben,
um unsere Stadt ein Stuck weiter nach vorne zu
bringen.

Gemeinsam wollen wir die Lebensqualitat
steigern und unsere Stadt fit fur die Zukunft
machen. Dafur erweitern wir die bestehenden
Partizipationsmoglichkeiten und geben Bur-
ger*innen die Chance, sich aktiv einzubringen.

Aachen befindet sich wie viele andere Kommu-
nen im Wandel. Deshalb ist jetzt der richtige
Zeitpunkt fur dieses Burger*innengutachten.
Traditionelle Konzepte wie das der autogerech-
ten Stadt und die Innenstadt des Handels sind
nicht mehr zukunftsfahig. Leerstande spiegeln

Sibylle Keupen
Oberbtrgermeisterin fir Aachen

das wider. Das Gutachten fordert uns dazu auf,
die Raume zu fullen — mit neuen Nutzungen,
neuen Ideen und neuen Formaten.

Wie steigern wir die Aufenthaltsqualitat fur die
Menschen? Wie schutzen wir vor Hitze und
Starkregen? Wie schaffen wir eine Starkung des
Umweltverbunds und der kollektiven Mobili-
tatsangebote? Wie schaffen wir die Vorausset-
zungen, dass die Menschen in der Stadt gerne,
gesund, klimagerecht und in einem starken
Miteinander leben? Starken wir die Innenstadt,
hat dies umfassende Effekte auf die Lebenswelt
der Menschen. Mit mehr als diesen Fragen hat
sich in den letzten Wochen der erste standige
Aachener Burger*innenrat beschaftigt.

Der Aachener Burger*innenrat ist ein neu ge-
schaffenes und wirkungsvolles Instrument der
demokratischen Teilhabe und bildet hinsicht-
lich Alter, Bildung und Sozialraume die gesamte
Breite der Aachener Stadtgesellschaft ab. 56 Aa-
chener*innen wurden aus 3500 per Zufallsprin-
zlp ausgelosten Personen reprasentativ ausge-
wahlt. Es wurden Menschen erreicht, die sonst
vielleicht nicht auf die [dee gekommen waren,
sich zu engagieren. Ihre ganz unterschiedlichen
gesellschaftlichen und ganz personlichen Pers-
pektiven fliefen in das Burger*innengutachten
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ein, das in der Burger*innenrats-Konferenz pra-
sentiert und dann im Rat der Stadt und seinen
Ausschussen beraten wird.

Die gesellschaftliche Relevanz war bei der The-
menauswahl wichtig. Mindestens 125 Stimmen
von Aachener*innen benotigte ein Thema, um
fur den Burger*innenrat vorgeschlagen zu wer-
den. Aus den 17 Themenvorschlagen wurden in
einem Begleitgremium sechs vorausgewahlt.
Das Burgerforum bestimmte daraus das end-
gultige Thema: ,Wie kann Aachens Innenstadt
wieder ein attraktives Einkaufsziel werden?”.

Der Burger*innenrat hat diese Fragestellung
ausfuhrlich diskutiert. Als Ergebnis erarbeitete
das Gremium das vorliegende Gutachten, dass
eine Vielzahl von kreativen und innovativen
Empfehlungen enthalt.

Ob mehr Oberflachenwasser fur ein angeneh-
mes Stadtklima, ein autonomes Netzwerk-Bus-
system, die kostenfreie Nutzung von offentli-
chen Platzen fur alternative Aktivitaten oder die
Grundung von Nachbarschaftsraten — es sind
alles spannende Vorschlage. Jetzt gilt es, diese

Anregungen in die politischen Abwagungspro-
zesse einflielfen zu lassen, zu prifen und sie -
wenn moglich - in Umsetzung zu bringen.

Ich mochte mich ganz herzlich beim allen Mit-
wirkenden des Aachener Burger*innenrats fur
lhren gewinnbringenden Einsatz bedanken, bel
dem mit der Moderation betrauten Buro Zebra-
log, der Initiative Burgerrat fur Aachen und den
Kolleg*innen der Verwaltung sowie allen weite-
ren beteiligten Personen hinter den Kulissen.

Ich freue mich auf die weitere Diskussion und
Auseinandersetzung mit den Empfehlungen.

Sibylle Keupen Oberburgermeisterin fur Aachen

S.3
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“Wie kann Aachens Innenstadt wieder ein
attraktives Einkaufsziel werden?”

Mit dieser Leitfrage richtete sich die Stadt
Aachen an uns Mitglieder des Burger*innenrats
2023. Dieses Thema hat uns ergriffen und zum
Handeln aufgerufen. Der erste standige Bur-
ger*innenrat ist ein politisches und soziales Ex-
periment und er fuhrt uns zusammen. Aachen
geht in den Dialog mit seinen Burger*innen. Und
uns ist bewusst, dass wir als Erste den Weg be-
reiten.

Obwohl die Leitfrage eigentlich einfach nur aus
9 Wortern besteht, ist die Beantwortung kompli-
zlerter. Das zeigte sich bereits in der ersten Dis-
kussion uber die Frage selbst. Wir sind hier, um
Aachen attraktiver zu machen und haben die
Stadt dazu ganzheitlich in den Blick genommen.
Wir mochten Aachen lebendig machen.

Und Leben steckt auch in unserem Gutachten.
Die 75 Empfehlungen passen gut in eine Schub-
lade und wir stellten schnell die Angst fest, nicht
gehort zu werden. Aber die Ideen, Vorschlage
und Diskussionen mit Familien, Freunden und
Bekannten fullen ganze Raume.

Wir wirken als Multiplikator*innen, die ein gan-
zes Stadion fullen konnen.

In diesem Gutachten stecken funf Tage unse-
rer Lebenszeit und Sie, lieber Stadtrat, konnen
ermoglichen, diese Zeit in die Vision der Stadt
der Zukunft zu ubersetzen. Wir wollen Aachen
zukunftsbereit machen. Eine Zukunftsvision
umfasst nicht nur den Punkt des Einkaufsziels,
so wie auch Aachen nicht nur aus Hohepunkten
besteht. Aachen ist eine Flache, die aus mehre-
ren Punkten besteht und auch jetzt schon mehr
ist als ein Einkaufsziel.

Das Grundbedurfnis der Sicherheit
ist uns allen sehr wichtig und steht demzufolge
als Fundament.

So beantworten wir die Leitfrage des attraktiven
Einkaufsziels, denn diese Themen als Saulen
tragen das Leben in der Innenstadt in Aachen
und bringen Kund*innen in die Stadt.

Viele Grulle,
[hr Burger*innenrat

Vorstellung der Empfehlungen durch den Aachener Birger*innenrat, 2023 - © Christian van't Hoen

Bei diesem Text handelt es sich um
einen nicht redaktionell bearbeiteten
Text des Aachener Burger*innenrats.
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Der Burger*innenrat ist ein wichtiges Instru-
ment, um Burger*innen fur eine partizipative
Stadtgesellschaft aktiv in politische Prozesse
einzubeziehen. Als standige, institutionalisierte
Einrichtung geht das Gremium weit uber ein
Diskussionsforum hinaus.

In Aachen kam der Anstof fur den Burger*in-
nenrat aus der Stadtgesellschaft selbst. Die
Burgerinitiative ,Burgerrat fur Aachen®, die sich
schon seit 2020 mit dem Aachener Burger*in-
nenrat beschaftigt, stellte 2021 einen Antrag an
das Burgerforum der Stadt Aachen. Nach ein-
stimmigem Beschluss im Rat der Stadt Aachen
wurde die Ausgestaltung durch einen Arbeits-
kreis aus Mitgliedern der Initiative ,Burgerrat
fur Aachen’, der Politik und des Fachbereichs
01 Burger*innendialog und Verwaltungsleitung
weiter gescharft und die Umsetzung durch die
Verwaltung vorbereitet. Zudem wurde in der
Verwaltung ein Burger*innensekretariat ein-
gerichtet, welches die Prozesse organisiert und
als Bindeglied zwischen Burger*innenrat, Politik
und Verwaltung agiert.

Unterstutzt wird dieses vom Begleitgremium,
welches zurzeit aus Vertreter*innen der Initia-
tive ,Burgerrat fur Aachen" und Vertreter*innen

der Fraktionen im Rat der Stadt Aachen be-
steht. Strukturell spielt das Begleitgremium eine
wichtige Rolle. Das Gremium wird Kontinuitat
gewahrleisten, da es zukunftig neben Initiativen-
vertreter*innen und Fraktionen mit ehemaligen
Teilnehmenden des Aachener Burger* innenrats
besetzt sein wird. Und dem Prozess so Stabilitat
verschafft sowie die Kontinuitat der zivilgesell-
schaftlichen Reprasentation gewahrleistet.

Gemeinsam und unterstutzt von Expert*innen
werden im Aachener Burger*innenrat Emp-
fehlungen erarbeitet und ein sogenanntes Bur-
ger*innengutachten verfasst, welches der Politik
zur Entscheidung vorgelegt wird. Die Burger*in-
nenrats-Teilnehmenden entwickeln die Emp-
fehlungen konsensorientiert in kooperativer
Zusammenarbeit. Politik und Verwaltung er-
halten so eine unmittelbare Empfehlung aus der
Burger*innenschaft. Burger*innenrate spielen
durch dieses Vorgehen in der reprasentativen
Demokratie eine wichtige Ratgeber- Rolle und
dienen der Politik als Kompass.

Der Prozess wurde methodisch vorbereitet und
moderiert von der Agentur Zebralog GmbH als
Beraterin fur Offentlichkeitsbeteiligung und als
Expertin insbesondere fur Burger*innenrate.

Fakten zum ersten Burger*innenrat Aachen 2023

* Erster standiger Burger*innenrat Deutschlands

* 3.500 Einladungen an geloste Burger*innen

* 367 Interessierte melden sich zuruck
56 geloste Burgerratinnen und Burgerrate von 18 bis 85 Jahren
5 Sitzungstage an 3 Wochenenden

» Ergebnisse umfassen 5 Handlungsfelder mit 21 Themen und 75 konkreten

Empfehlungen

* 1 neu eingerichtete Stelle des Burger*innensekretars
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Wie war das Auswahlverfahren zum

Aachener Burger*innenrat?

Die Mitglieder des Burger*innenrates werden
jedes Jahr mittels Losverfahren neu bestimmt.
Eingeladen wurden fur den ersten standigen
Burger*innenrat in Aachen dieses Jahr insge-
samt 3500 Personen. Per Zufallsauswahl wur-
den 2500 Aachener*innen (per Auszug aus dem
Melderegister) aus dem gesamten Stadtraum
sowie gezielt 1000 weitere Menschen aus den
Lebensraumen mit besonderen Herausforderun-
gen ausgelost, also Bereichen, in denen eher die
schwer zu erreichenden Gruppen verortet sind.
Daraufhin meldeten sich 367 Aachener*innen
positiv zuruck. Fur die 56 Platze im Aachener
Burger*innenrat wurde nach den Kriterien

Burger*innenrat Aachen, 2023 - eChristian van't Hoen

Geschlecht, Altersgruppen (16-34, 35-65 und
66+), Bildungsindex (anhand des dritten Sozial-
entwicklungsplan) und Sozialraum (14 Sozial-
raume) gefiltert und unter Verwendung eines
Algorithmus erneut gelost. So konnte ein Gre-
mium mit ganz unterschiedlichen Perspekti-
ven zusammenarbeiten und die Mitglieder des
Aachener Burger*innenrates stellen hinsichtlich
ihrer Zusammensetzung nahezu ein Abbild der
Aachener Stadtgesellschaft dar. Neben der Mog-
lichkeit, die Stadt mitzugestalten, eigene Ideen
und Perspektiven einzubringen und mit anderen
zu diskutieren, erhalten die Tellnehmenden eine
Aufwandsentschadigung.
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Diskussion der Empfehlungen, 2023 - e Christian van't Hoen
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Wie lief der Aachener Burger*innenrat ab?

Der Aachener Burger*innenrat erstreckte sich
uber einen Zeitraum von 3 Wochenenden.

Den Start bildete eine Auftaktveranstaltung mit
einem Stadtspaziergang am 28.10.23 und es

18.4.23

2

Burgerforum

Kick-Off
mit Zebralog

OB Burger*-
innen-Dialog

T
R

folgten zwei Arbeitswochenenden am 4./5.11.

und 11./12.11.23. Die Vorstellung des Burger*in-
nengutachtens fand wahrend der offentlichen
Burger*innenrats-Konferenz am 12.12.23 statt.

Umsetzung
Sitzung des Rates der
Stadt Aachen
Entscheidung uber —> | BR24
die Empfehlungen

16.1.24 0 T

Sitzung des Burgerforums
Offentliche Diskussion

der Ergebnisse
Reflexion
12.12.23

Burger*innenrats-Konferenz
Offentliche Prasentation

Begleitgremium der Ergebnisse
28.10.23 4.&5.11.23 11. & 12.11.23
Auftakt Arbeits- Arbeits-
Spaziergang wochenende wochenende
Bilirger*innenrat
fur Aachen
Evaluation
Soziale Medien + Presse
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Am 28.10.23 trafen sich die Teilnehmenden des
Aachener Burger*innenrats zur Auftaktveran-
staltung im Aachener Rathaus. Nach der An-
meldung und dem Ausfullen eines Fragebogens
fur die wissenschaftliche Evaluation starteten
sle gemeinsam einen von Expert*innen aus
Wissenschaft und Verwaltung begleiteten Stadt-
spaziergang. In einer offenen und neugierigen
Atmosphare lernten sich die Burger*innen ken-
nen und bildeten lockere Gruppen, um Impulse
zu Themen wie Einzelhandel, Bewegung und
Erreichbarkeit, Wohnen, Stadtbegrunung, Touris-
mus und Freizeitangebote zu diskutieren. Dabei
konnten sie ihre Beobachtungen auf Karten fest-
halten.

Den offiziellen Auftakt gestaltete Oberburger-
meisterin Sibylle Keupen mit einer Ansprache.
Vertreter*innen der Initiative ,Burgerrat fur
Aachen" sowie der Vorsitzende des Burgerfo-
rums sprachen ebenfalls zu den Teilnehmer*in-
nen. Der Nachmittag klang in geselliger Runde
aus, und bel bester Stimmung freuten sich die
Teilnehmenden auf die kommenden Arbeits-
wochenenden. An diesen beiden Wochenenden
diskutierte der Aachener Burger*innenrat inten-
siv uber die Fragestellung. Die Prasentation des
Burger*innengutachtens fand schliefilich am
12.12.23 in der offentlichen Burger*innenrats-
Konferenz statt.

Mitglied Aachener Burger*innenrat 2023

Stadtspaziergang durch die Aachener Innenstadt, 2023 - @ Christian van't Hoen
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Technologiezentrum Aachen

Das erste intensive Arbeitswochenende um-
fasste eine Bestandsaufnahme der Chancen und
die Erarbeitung kreativer Zukunftsvisionen und
erster Losungsvorschlage. Ziel war es, Themen
zu finden, fur die es in der Innenstadt innovative
Losungen braucht, sodass Aachens Innenstadt
wieder zu einem attraktiven Einkaufsziel wer-
den kann.

Zunachst lernten sich die Teilnehmenden mit-

hilfe soziometrischer Aufstellung besser kennen.

Wer ist alles hier? Wie groR ist die Alterspanne
der Anwesenden, wo wohnen sie in Aachen?

Der erste entscheidende Schritt zur inhaltlichen
Arbeit lag in der Scharfung der Leitfrage ,Wie
kann Aachens Innenstadt wieder zu einem
attraktiven Einkaufsziel werden?” Was umfasst
diese Frage? Was ist ein attraktives Einkaufs-
ziel? Woruber soll im Aachener Burger*innenrat
geredet werden? Mit der Auseinandersetzung
dieser Fragen erschloss sich dem Burger*innen-
rat die Komplexitat der Frage.

Nach der Methodik der sogenannten Zukunfts-
werkstatt folgte zunachst die Bestandsaufnah-
me. Kleingruppen beschaftigten sich mit den

Fragen, wo die Herausforderungen, Chancen und

Potenziale fur die Aachener Innenstadt liegen.

Mitglied Aachener Burger*innenrat 2023

Anschlielfend wurde ein kreativer Blick in die
Zukunft gewagt. Mit Titeln wie ,Aix La Nouvelle",
,Sprudelnde Vielfalt” oder ,Gemeinsam statt
einsam im Grunen" stellten die Teilnehmenden
kreativ gestaltete Stadtbilder eines Aachens der
erwunschten Zukunft vor.

Diese Zukunftsvisionen dienten dem Aachener
Burger*innenrat als Grundlage fur erste Lo-
sungsansatze. Die Handlungsfelder, in denen
Entwicklung stattfinden muss, damit Aachens
Innenstadt wieder ein attraktives Einkaufs-
ziel werden kann, standen am Ende des ersten
Arbeitswochenendes fest:
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Erstes Wochenende

Technologiezentrum Aachen

Arbeitsphase Zukunftswerkstatt, 2023 - @ Christian van't Hoen

Arbeitsphase Zukunftswerkstatt, 2023 - @ Christian van't Hoen
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Forum M Aachen

Das zweite Arbeitswochenende des Aachener
Burger*innenrats widmete sich der Ausarbei-
tung potenzieller Losungen fur die Innenstadt
von Aachen und der Formulierung des ersten
gemeinsam getragenen Burger*innengutach-
tens.

Pro Handlungsfeld fand sich eine interessierte
Arbeitsgruppe, die mit der Moderationsmetho-
de ,Dynamic Facilitation” die Themenbereiche
vertieft betrachtete. Dynamic Facilitation eignet
sich besonders, um von individuellen Meinun-
gen und Vorstellungen zu einem gemeinsam
getragenen Verstandnis der Situation und ein-
mutigen Losungen zu kommen — Vom Ich zum
Wir. Problemstellungen, Bedenken, Informatio-
nen, Sichtweisen und Losungsideen wurden

so umfassend erarbeitet und festgehalten und
es entstand eine Vielzahl an Losungsideen, die
im nachsten Arbeitsschritt zusammengefuhrt
wurden. Jede Arbeitsgruppe uberprufte, ob die
Losungen die Leitfrage beantworteten und ob
der Sicherheitsaspekt, der zuvor als relevant ein-
gestuft wurde, angemessen berucksichtigt war.

Um sicherzustellen, dass Konsens uber die
Empfehlungen besteht, wurde abschlief}end
abgestimmt. Die Mitglieder des Aachener Bur-
ger*innenrats konnten per Handzeichen ihre
Widerstande deutlich machen.

Dynamic Facilitation in einer Kleingruppe, 2023 - @ Christian van't Hoen

Bei Empfehlungen mit starkem Widerstand
wurde versucht, die Anliegen zu integrieren. Es
wurden nur die Empfehlungen in das Gutachten
aufgenommen gegen die niemand in der Gruppe
schwerwiegende Einwande hatte. Gab es Ein-
wande, wurden diese genannt und argumen-
tiert. Dieses Arbeitswochenende zeichnete sich
dadurch aus, dass die Mitglieder um gemeinsam
getragene Empfehlungen rangen. Sie passten
die Empfehlungen mehrfach an und integrierten
alle Einwande, bis alle einverstanden waren.

Zusatzlich zu den konkreten Empfehlungen im
Gutachten geben die Burger*innen auch einen
Einblick in das, was im Prozess und auf der
zwischenmenschlichen Ebene passiert ist. Sie
erzahlen ihre Geschichte, was sie erlebt haben,
wie sich ein Gruppengefuhl entwickeln konnte.
Dabei wird verdeutlicht, wie es moglich ist, dass
vollig fremde Menschen in kurzer Zeit in einen
vertrauensvollen Dialog treten und trotz oder
gerade wegen der Vielfalt der Perspektiven zu
gemeinschaftlich getragenen Ergebnissen ge-
langen.

Als weiteres wichtiges Element wurde gemein-
sam die Praambel ,An die Stadt Aachen’ ver-
fasst. Damit soll die scheinbar ubersichtliche
Leitfrage nach einem attraktiven Einkaufsziel in
einen komplexeren Kontext gesetzt werden.

S.12
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Nach der Prasentation des Burger*innengut-
achtens am 12.12.23 wird sich das Burgerforum
ausfuhrlich mit dem Burger*innengutachten
beschaftigen.

Das Begleitgremium wird die Umsetzung beob-
achten und unterstutzen. Zusammen mit dem
Fachbereich Burger*innendialog und Verwal-
tungsleitung und dem Fachbereich Kommunika-
tion und Stadtmarketing achten alle Beteiligten
auf transparente Kommunikation und Informa-
tion, um eine gute Ruckbindung und moglichst
grofe Reichweite zu erlangen.

Der Geist, die Erfahrungen und Learnings des
ersten Burger*innenrats werden an die nachsten
Burger*innenrate weitergegeben.

Dies geschieht u.a. durch Vertreter*innen des
Aachener Burger*innenrats im Begleitgremium
fur das nachste Jahr. Die Initiative ,Burgerrat
fur Aachen” will in 2024 die Burgerrat*innen zu
einem Austausch einladen.

Die begleitende wissenschaftliche Evaluation
wird konstruktive Kritik und Impulse fur die
Weiterentwicklung der Konzepte und Prozesse
geben.

Fur den zweiten Aachener Burger*innenrat 2024
werden erneut Menschen durch Losverfahren
bestimmt und eingeladen. Parallel wird sich die
Stadt Aachen der Wahl einer neuen Fragestel-
lung widmen. Auch der zweite Aachener Bur-
ger*innenrat soll dabei wissenschaftlich beglei-
tet werden.

Geschenk der Initiative ,Blrgerrat flir Aachen" an den ersten Aachener Blrger*innenrat, 2023 - e Christian van't Hoen
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Unsere Geschichte beginnt mit einem Brief der
Stadt Aachen, der eines schonen Tages zwi-
schen dengewohnten Rechnungen und Rekla-
men im Briefkasten lag. Das mag bei dem ein
oder anderen Verwunderung ausgelost haben.
Wieso schreibt mir die Stadt? Hab'ich was an-
gestellt? Da steht was vom ersten Burger*innen-
rat Aachens. Und ich soll dabei sein. Okay. Klingt
schick, aber wieso ich? Bin ich uberhaupt quali-
fiziert? Habe ich Zeit und Kapazitaten dafur?
Nach den ersten eher zogerlichen Gedanken hat
sich eine hoffnungsvollere Stimme mit einge-
schlichen. Was sind die Moglichkeiten? Viel-
leicht kann ich einen wirklichen Einfluss auf
das Leben in dieser Stadt haben. Zu der Leitfrage
wie Aachens Innenstadt wieder zu einem attrak-
tiven Einkaufsziel werden kann, habe ich auf
jeden Fall ein paar Ideen und Vorstellungen.

Um uns den Stand der Innenstadt noch ein-

mal bewusst vor Auge zu fuhren, wurden wir zu
einem gemeinsamen Spaziergang eingeladen.
Treffpunkt: Rathaus. Ob das jetzt vor oder im
Rathaus heif3t, war nicht so ganz klar. Schilder
gab es vor Ort keine und so hat die eine Halfte
drinnen und die andere Halfte draulen gewartet.
Aber wir haben zueinander gefunden, wurden
mit Kameras und Fragebogen ausgestattet und
sind anderthalb Stunden durch die Innenstadt
spaziert. Dabei hat man schon den ein oder
anderen vorsichtigen Blick in die Runde gewagt.
Wir sind also der Aachener Schnitt und sollen
reprasentativ fur die Einwohner Aachens spre-
chen.

Im Anschluss gab es eine Begru3ung im Rat-
haus. Dabei schwang eine Botschaft bei jeder
Rede eindeutig mit: Das hier ist ein historischer
Moment. Denn wir sind nicht nur der erste
Burger*innenrat von Aachen, sondern auch der

Bei diesem Text handelt es sich um
einen nicht redaktionell bearbeiteten
Text des Aachener Burger*innenrats.

erste standige Burger*innenrat in ganz Deutsch-
land. Und auch wenn wir personlich in den
nachsten Runden nicht dabei sein werden, ist
dieser erster Versuch ausschlaggebend fur die,
die nach uns kommen. Der Stolz und die Auf-
regung aller Beteiligten waren ansteckend und
schon bald war der ganze Raum gefullt von einer
nervosen Vorfreude.

Unser erstes Arbeitswochenende begann mit
einer Zukunftswerkstatt. Wir wurden dazu an-
geleitet, frei zu traumen und uns auszumalen,
wie Aachen im Jahr 2038 aussehen konnte. Im
nachsten Schritt dann die Frage: Wie kommen
wir dahin? Was benotigen wir, um unsere ideali-
sierten Vorstellungen zur Realitat werden zu las-
sen? Je mehr wir sprachen, desto mehr schlich
sich der Verdacht ein, dass die Leitfrage nicht so
leicht zu beantworten ist. Damit Aachens Innen-
stadt wieder ein attraktives Einkaufsziel wird,
muss in ganz vielen verschiedenen Bereichen
angesetzt werden. Sei es Mobilitat, Kunst und
Kultur, Klima oder andere Themen, uber die wir
heute noch sprechen werden — denn, wenn man
die Innenstadt nicht leicht erreichen und navi-
gieren kann und man sich dort nicht gerne
aufhalt, dann kauft man dort auch nicht ein.
Vortrage von Expert*innen, wie Stadtebauern
oder Leuten der Stadtverwaltung bestatigten
diesen Verdacht.

Wir begannen kollektiv daran zu zweifeln, ob
wir diese Frage uberhaupt innerhalb von zwei
Wochenenden sinnvoll beantworten konnen.
Insbesondere wenn man bedenkt, dass wir in
der kurzen Zeit die Empfehlungen ausarbeiten
und daruber abstimmen mussen. Wenn nicht
jeder einzelne von uns einer Empfehlung zu-
stimmt, dann wird sie ersatzlos gestrichen. Wie
soll das funktionieren?

S. 14
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Die einzige Gemeinsamkeit, die wir alle haben,
ist dass wir in Aachen wohnen. Kann sich eine
Gruppe von 56 Fremden uberhaupt in so kurzer
Zeilt einig werden? Konflikte und Streitereien
schienen vorprogrammiert. Insbesondere heut-
zutage, wo der politische Diskurs angeheizter
und konfrontativer denn je scheint.

Nichtsdestoweniger haben wir es in diesen zwel
Wochenenden geschafft. Wir haben eine Reihe
von Empfehlungen geschrieben, die wir Ihnen
heute prasentieren werden. Unsere gemeinsa-
me Geschichte nimmt nun ihr Ende. Ob sie eine
Erfolgsgeschichte ist, das wird sich zeigen. Wir
hoffen, dass jene Entscheidungstrager*innen,
die unsere Worte zu Taten machen konnen,
unsere Motivationen und Bedurfnisse zu verste-
hen versuchen, unsere Anliegen ernst nehmen
und nach besten Moglichkeiten und Gewissen
umsetzen. Wir freuen uns darauf, in den kom-
menden Monaten und Jahren, wenn wir mal
wieder einen Spaziergang durch die Innenstadt
machen, die Veranderungen zu sehen und zu
spuren im Wissen, dass wir etwas dazu beitra-
gen konnten.

Gestaltetes Plakat zur Geschichte des Buger*innenrats, 2023 - @ Christian van't Hoen

S.15
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Bei diesen Empfehlungen handelt es sich

Emp fe hlungen um einen nicht redaktionell bearbeiteten

Text des Aachener Burger*innenrats.

#1 Identitat und Bottom-up

1.1 Belohnungssystem

Unsere Kernbotschaft Unser Anliegen ist die Starkung des Burgerengagements. Dieses
braucht Initialzuindungen und Feedback. Ein Belohnungssystem
schafft Anreize und bleibende Motivation zum eigenverantwortli-
chen Handeln. Es ermoglicht Burgern niedrigschwellig und eigen
priorisiert einen Einstieg fur Engagement zu finden. Die Benut-
zung des Systems ist barrierefrei, unkompliziert und interaktiv.
Durch die resultierende Burgeraktivitat wird die Aachener Innen-
stadt zu einem attraktiven Einkaufsziel.

Unsere Empfehlungen * Ein Belohnungssystem muss konzipiert und umgesetzt werden,
(6x leichter Widerstand) das zusatzlich Gamification nutzen kann, um zu motivieren und
das Verhalten von Burgern zu aktivieren. Neben einer digitalen
Anwendung (z. B. App oder Webanwendung) funktioniert das
System auch analog (Rabattpunkte/Taler/Gutscheine...). Burger
und Stadt konnen durch erhohte Belohnungen erstrebenswerte
Aktivitaten priorisieren. Neben der individuellen Anerkennung
konnen Belohnungen fur Gemeinschaften z. B. Viertel, Vereine,
Kindergarten etc. verdient werden. Das System muss alle rele-
vanten Informationen niedrigschwellig zur Verfugung stellen.
Um einen fairen Wettbewerb zu gewahrleisten, muss das Sys-
tem vor Missbrauch geschutzt werden. Negatives Verhalten
wird nicht getadelt, nur positives Verhalten wird belohnt.

1.2 Burgerdialog und Information

Unsere Kernbotschaft Burgerdialoge und Informationen sind nicht fur alle prasent/sicht-
bar und erreichbar. Mehr einfache Information fuhrt zu erhohter
Teilhabe, Burgerengagement und Burgernahe der Stadt. Mehr
Dialog und Erreichbarkeit lasst Burger Probleme und Losungen
hervorbringen, die sonst nicht erkannt werden.

S.16
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Unsere Empfehlungen
(5x leichter Widerstand)

\E

Unsere Kernbotschaft

Unsere Empfehlungen
(6x leichter Widerstand)

Unsere Kernbotschaft

* Aachen muss eine einfach zu erreichende Anlaufstelle fur Bur-
ger*innen einrichten, analog und digital. Die Anlaufstelle ist das
offene Ohr fur alle Burger*innen und sammelt deren Fragen und
Losungsansatze, die sie offentlich verfugbar macht.

» Aachen soll fur jedes Viertel/Nachbarschaft eine Anlaufstelle
haben, um Informationen zu streuen. Die Kanale werden genutzt,
um uber Projekte, Angebote der Stadtverwaltung zu informieren.

» Aachen soll Verwaltungsmitarbeitende verpflichten Burgernahe
und Burgerdialoge wahrzunehmen, um Moglichkeiten fur die
Stadt zu erkennen.

Lebenswerte Stadtraume entstehen durch Kreativitat, Freiraume
und Engagement der Burger*innen. Burokratie und zentrale,
unflexible Vorgaben stehen dem entgegen.

- Sachbearbeiter*innen in den Amtern sollen ihren Ermessungs-
spielraum, den sie haben, nutzen, mit Mut Entscheidungen tref-
fen und Verantwortung an Burger*innen abgeben.

« Die Stadt soll ermoglichen, dass Burger*innen bestehende Rege-
lungen, Prozesse und Restriktionen auf den Prufstand stellen.

* Die Stadt arbeitet selbststandig an Prozessvereinfachung und
Burokratieabbau.

» Die Stadt soll Verordnungen und Restriktionen befristen und
nach Ende der Frist auf Beibehaltung uberprufen. Fur Genehmi-
gungen der Stadt werden Fristen festgelegt, in denen die Stadt
eine Entscheidung treffen muss! Eine Uberschreitung der Frist
fuhrt zu einem positiven Entscheid.

Aachens Stadtbild zeigt sich im Moment nur als Dom (historisch
gesehen) und sehr homogen. Wir haben aber eine grof3e Vielfalt.
Es gibt viele Nachbarschaften, Gemeinschaften, Kulturen. Aachen
braucht neue Identitaten. Dazu braucht es einen umfassenden
Prozess, der dazu fiihrt, dass ein buntes, sicheres und einladendes
Einkaufserlebnis entsteht.
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Unsere Empfehlungen
(9% leichter Widerstand)

* Es werden Nachbarschaftsrate gegrundet, um Nachbarschafts-
gefuhle zu fordern; besser zusammenzuarbeiten; Identifikation
zu erhohen und Identitat zu schaffen.

* Die Stadt soll durch die Burgergemeinschaften organisierte
Stadt-/Strallenfeste unterstutzen und vereinfachen.

* Aachen soll Positivbeispiele fordern und publik machen.

* Aachen soll Stadtidentitat fordern durch neue Brandings fur die
Stadt und die Nachbarschaften. Neue Symbole/Logos/Maskott-
chen/Fahnen sollen als Moglichkeit wahrgenommen werden.

#2 Freizelt und Kultur

Unsere Kernbotschaft

Unsere Empfehlungen
(3x leichter Widerstand)

Die Burger des Rates wollen als zentrales Anliegen die Aufent-

haltsqualitat auf den offentlichen Flachen in der Innenstadt ohne
Konsumzwang steigern. Durch die hohere Verweildauer wird die
Konsumbereitschaft als Sekundareffekt automatisch steigen. Der

Katschhof ist die meiste Zeit im Jahr eine leere unattraktive Stein-

whuste und steht exemplarisch fur andere Orte.

» Wir wollen dafur Spielplatze fur Jung und Alt zentral in der In-

nenstadt, welche z. B. die Ansiedlung der Gastro um diese herum

begunstigt.

* Auf den Platzen sollen Sitzinseln entstehen, welche einsehbar
aber vom Durchgangsverkehr (auch Fullwege) leicht zurtckge-
setzt und zueinander angeordnet sind, um Kommunikation zu
fordern (90° zueinander).

* Wir wollen einen Fokuspunkt in der Mitte des Katschhofs z. B.
in Form einer ebenerdigen Wasserskulptur und die Sitzbanke

auf der Ostseite (ohne Blick auf den Dom oder Rathaus) naher an

den Platz zwischen die Baume rucken.
» Wir wollen die FuBgangerzone ausweiten und wo dies nicht

moglich ist durch Spielstrallen und glattes barrierefreies Pflaster

(z. B. vor RWTH Hauptgebaude) die FuRganger priorisieren
(Peterstrafle, Buchkramer Stralie).
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2.2 Sauberkeit und Sicherheit in Aachen

Unsere Kernbotschaft Viele Burger*innen fuhlen sich tagsuber und abends unsicher in
AC (v.a. Kinder und Altere), weil es sehr dunkle Ecken gibt und in
diesen oft Obdachlose und Drogenabhangige sind.

Unsere Empfehlungen * Dunkle Straflen und Ecken mussen durch Bewegungsmelder

(5x leichter Widerstand) mehr beleuchtet werden.

» Die Stadt muss bei Hausbesitzern das Recht/Gesetz durchsetzen,
dass die Hauser sauber, sicher, renoviert und erhalten bleiben
mussen.

* Es mussen mehr Wasserspender und offentliche WC's errichtet
werden (Art. 14 11, GG). Zusatzlich brauchen wir mehr Mulleimer.

* Die Stadt muss Referenten einladen, um die erfolgreichen Kon-
zepte von Heerlen, Maastricht und Zurich zu den Problemlagen
der Obdachlosen, Bettler und Drogenabhangigen zu prufen und
zeitnah umzusetzen.

2.3 Buchungssystem und Koordinierungs-

stelle fur niederschwellige Nutzung der
offentlichen Platze

Unsere Kernbotschaft Aachen soll die o6ffentlichen Platze fur alternative Aktivitaten
kostenfrei und als Orte der Kommunikation und Austausch zur
Verfugung stellen. AufRerdem muss Aachen aktiver uber aktuelle
Veranstaltungen informieren, um diese sichtbar zu machen.

Unsere Empfehlungen * Hierzu muss ein digitales Buchungssystem implementiert

(1x leichter Widerstand) werden, welches z. B. Kleinkunstlern, Vereinen und alternativen
Aktivitaten eine niederschwellige Buchung der offentlichen
Platze (z. B. Katschhof, Willy-Brandt-Platz, Elisenbrunnen usw.)
ermoglicht. Diese Nutzung muss kostenfrei sein.

* AuRerdem wird eine Koordinierungsstelle benotigt, die die
Termine organisiert, strukturiert und koordiniert, sowie fur die
ganzliche Kommunikation und Veroffentlichung der Veranstal-
tungen auf allen unterschiedlichen Kanalen verantwortlich ist.
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2.4 Belebung der Innenstadt

rund um die Uhr

Unsere Kernbotschaft Der Leerstand muss an alternative Mieter vermietet werden, damit
die Innenstadt zu jeder Tageszeit belebt ist und z. B. Vereine und
Kurse Raume erhalten. Menschen, die Kurse und Aktivitaten in
Vereinen nutzen, nutzen dann auch die Stadt als Kunden.

Unsere Empfehlungen * Essoll eine reine Einkaufsstralle vermieden werden, also in

(3x leichter Widerstand) unregelmalligen Abstanden soll ein Café/Eisdiele/Restaurant
eroffnet werden.

» Zusatzlich sollen leerstehende Raumlichkeiten als Kursraume
fur Vereine/Handwerk und Freizeitangebote zur Verfugung ge-
stellt werden.

* Die Stadt muss zur Vermeidung von Leerstand aktiver das be-
stehende Recht und Gesetz durchsetzen.

#3 Mobilitat

1 Baustellen

Unsere Kernbotschaft Aachen soll trotz notwendiger Baumalinahmen einen guten
Verkehrsfluss gewahrleisten, um entspannt und stressfrei in die
Innenstadt zu kommen.

Unsere Empfehlungen + Planbare Baustellen mussen nacheinander abgewickelt werden

(kein Widerstand) statt parallel.

+ Die Anforderungen an Zeit und Ressourcen, um eine Baustelle
fertigzustellen, muss in der Ausschreibung vorgegeben werden.

* Es soll ein Austausch zwischen den fur Ausschreibungen verant-
wortlichen Verwaltungsmitarbeitern aus Aachen und den Nach-
barlandern (z. B. Belgien oder Niederlande) stattfinden, da dort
die Bauprozesse deutlich besser ablaufen.
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3.2 OPNV

Unsere Kernbotschaft Der OPNV muss reformiert werden. Die vorhandene Infrastruktur
muss besser genutzt werden. Busfahren muss sich wieder lohnen
und Leute, die nicht mit Auto oder Fahrrad oder zu Ful unterwegs
sein konnen, mussen Zugang zum Busverkehr haben. Eine Stadt,
die schon ist, bringt nichts, wenn man sie nicht besuchen kann
und durch den Zustand des OPNVs kommen Leute nicht mehr in
die Stadt.

Unsere Empfehlungen Zusatzlich zu bestehenden Bussen soll ein ggf. autonomes Netz-

(kein Widerstand) werk-Bussystem mit on-demand Halten (z. B. Net-Liner 8-Mann-
Busse) etabliert werden.

* Ein effizientes Bussystem muss geplant werden.

* Ein ubersichtliches Ticketsystem mit einfachen Tarifen muss
aufgesetzt werden.

* Der Busverkehr muss barrierefrei sein.

3.3 Barrierefreiheit

Unsere Kernbotschaft Unser Anliegen ist es, jede/m zu ermoglichen, selbststandig alle
Ziele zu erreichen und am offentlichen Leben ohne Barrieren
teilzunehmen. Aachen soll barrierefrei umgebaut werden, damit
behinderte Menschen selbststandig am offentlichen Leben teil-
nehmen konnen.

Unsere Empfehlungen * Menschen mit korperlicher oder geistiger Behinderung mussen

(kein Widerstand) in Entscheidungsprozesse einbezogen werden.

* Die Infrastruktur fur Behinderte soll regelmalf’ig kontrolliert und
gewartet werden (z. B. Aufzuge, Parkhauser).

* Mehr Behindertenparkplatze muss es geben und Parken muss
regelmalig kontrolliert werden und bei unberechtigtem Parken
bestraft werden.

* Alle Flachen mussen ebenerdig sein, mit gekennzeichneten
Tlren und Barrieren (fir Blinde).

* BusfahrerInnen sollen geschult werden fur das Befordern von
Menschen mit Behinderung (Bsp. Ruhiges Anfahren, komplett
an Haltestellen ranfahren).

* Aachen braucht starke Strallenbeleuchtung mit Fufltastern (Bsp.
Holland, Hexenberg, Turmstrafie Treppe hoch).
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3.4 Parken

Unsere Kernbotschaft Unser Anliegen ist es, gut erreichbare und preiswerte Parkmog-
lichkeiten zu bieten, um bequemer einkaufen zu konnen, auch fur
Fahrrader.

Unsere Empfehlungen * Pendelbusse vor kostenlosen P+R Krefeldstralle und Waldfried-

(kein Widerstand) hof mit neuer Taktung < 10 min einfihren.

* Bei Einkauf in lokalen Geschaften wird die Parkgebuhr + Busti-
cket ermaligt.

* Moglichkeiten der Anlieferung.

* Positive Beispiele aus Belgien und den Niederlanden als positive
Vorbilder nutzen, und lernen Moglichkeiten zum Fahrradfahren
und parken zu schaffen.

#4 Klima

4.1 Extremwetterereignisse

Unsere Kernbotschaft Die Stadt Aachen muss sowohl innerstadtisch, als auch in den
Aulenbezirken, besser auf Extremwetterereignisse vorbereitet
sein, um die Auswirkungen wie bei der Flut 14.07.2021 besser zu
managen. Viele Menschen unterschatzen die Kraft des Wassers,
weil wir unerfahren sind und uns die Human- und Sachschaden
nicht vorstellen konnen. Fehlende vorbeugende Mallnahmen
schrecken Investoren ab.

Unsere Empfehlungen » Einberufen einer standigen/temporaren Arbeitskommission

(1x leichter Widerstand) zum ,Extremwetter”, damit praventiv gehandelt wird (z. B. durch
kartographische Erfassung) und nicht wenn die Hauser geflutet
sind.

S.22

38 von 44 in Zusammenstellung



4.2 Begrunung des offentlichen Raums

Unsere Kernbotschaft Der Aufenthalt, das Flanieren in der Stadt soll zu jeder Jahreszeit
fur alle Altersgruppen der Bevolkerung nicht nur moglich, sondern
auch angenehm sein. Die Durchschnittstemperatur muss gesenkt
werden! Bei +30°C geht keiner mehr freiwillig in der Stadt einkau-

fen.
Unsere Empfehlungen * Der Baumbestand der Stadt muss ausgeweitet und forstwirt-
(1x leichter Widerstand) schaftlich geplant werden, damit eine langfristige Planung von

Pflanzung bis Fallung gegeben ist.

* Die Bepflanzung muss klimaresistent (Stadtklima, Hitze, Streu-
mittel) und dem Wohlbefinden der Burger*innen dienen (keine
stinkenden Ginko-Fruchte, Kastanien, die aufplatzen und fur
Rutschgefahr sorgen).

» Durch Reduzierung des Wechselflors und Ausweitung extensi-
ver Staudenpflanzungen / -wiesen soll die ckologische Diversitat
gefordert und die Unterhaltskosten gesenkt werden.

4.3 Burgerintegration

Unsere Kernbotschaft Durch Einbeziehung der Burger erreicht die Stadt schone Identi-
fizierung und Eigeninitiative bei der Bepflanzung der Grunstreifen,
Baumscheiben und Anderes.

Die Stadtgartner werden durch Einbeziehung der Burger entlastet.
Durch die individuelle Bepflanzung der Grunflachen wird die Stadt

,ounter”.
Unsere Empfehlungen * Die Digitalisierung von Parzellenvergabe muss geschaffen wer-
(11x leichter Widerstand) den mit weniger Burokratie und vereinfachter Einbeziehung der

Burger, Parzellenvergabe soll in regelmalligen Abstanden neu
erfolgen; Rahmenbedingungen werden zwischen Burgern und
Stadt regelmallig Uberpruft (partnerschaftliche Betreuung); Digi-
tale Visualisierung muss z. B. uber 3D-Ansicht oder QR-Code fur
die Burger sichtbar gemacht werden.

* Die Stadt muss die Bewasserung (in regelmafigen Abstanden)
durchfuhren.

* Die Stadt stellt 1x pro Jahr die schonsten Grunflachen (digital,
Uber Printmedien) vor und pramiert diese.
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Unsere Kernbotschaft Unser Anliegen ist es, in Aachen mehr Gebiete mit sichtbarem
Oberflachenwasser zu kreieren. Grunde dafur sind zum einem die
Nutzung der unterirdischen Quellen und Wasservorkommen, um
dies als Alleinstellungsmerkmal fur die Stadt Aachen zu nutzen.
Zum anderen sorgt die Verdunstung von diesen Wasserflachen im
Hochsommer fur ein angenehmes Stadtklima, in dem sich durch
diesen Vorgang die Luftfeuchtigkeit erhoht und die Temperatur
verringert, wodurch extreme Temperaturen (> 40°C) verhindert
werden konnen. Zusatzlich dazu sorgen Wasserspiele und -rinnen
vor allem bei Kindern und Hunden fir eine gelungene Ablenkung
und allgemein wird die Lebensfreude in der Stadt gesteigert.

Unsere Empfehlungen * Bevor entsprechende BaumafRnahmen getroffen werden, muss

(1x leichter Widerstand) von der Stadt uberpruft werden, welche Wasservorkommen fur
eine Offenlegung geeignet sind. Gepruft werden soll hierbei vor
allem, ob saisonale Fluktuation in der Durchflussmenge der ein-
zelnen Wasserflusse vorliegen und wie grof3 diese Durchfluss-
menge ist.

* Des Weiteren gilt es die Einflusse dieses Eingriffes fur die Ge-
wasser flussabwarts vorzuarbeiten. Neben Wasserspielen,
welche an offentlichen Platzen errichtet werden sollen, ist es
moglich kleine Kanale mit Gittern zur Uberquerung fur korper-
lich eingeschrankte Personen zu errichten (siehe Staufen im
Breisgau). Ein moglicher Verlauf eines solchen Flusschens ware
die Adalbertstral’e in dem Abschnitt vom FuRgangeruberweg
beim Elisenbrunnen bis zur Aquis-Plaza. Welches Profil diese
Kanale dann besitzen (halbkreisformige/rechteckiq) gilt zu pru-
fen, wobei hier der Aspekt der Sicherheit (Feststecken von Autos
etc.) eine wichtige Rolle spielt.

* Des Weiteren ist bei allen Bauvorhaben die Steigung der Wasser-
laufe und das Vorhandensein der Rettungswege zu berucksich-
tigen.

* Ein weiteres Konzept ist das Nutzen von vertikaler Wasserfuh-
rung mittels Lamellen oder Berieselungsanlagen in Kombination
mit Moos. Orte, wo diese Konstrukte angebracht werden sollen,
sind die Elisengalerie und die freie Betonwand am Buchel.

* Allgemein sind Wasserspiele, Kanale und Berieselungsanlagen
auf Wasserverbrauch, laufende Kosten und okologischen Fuliab-
druck zu testen.
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Unsere Kernbotschaft Grundsatzlich muss in der Innenstadt eine angenehmere Atmo-
sphare geschaffen werden. Hierbei soll zum einen aus astheti-
schen, aber auch aus klimatischen Grunden die Begrunung an
offentlichen Gebauden intensiviert werden. Durch diese positiven
Eingriffe soll das Aufenthalts-, aber auch das Einkaufserlebnis in
der Stadt gesteigert werden. Des Weiteren soll die gesteigerte Be-
pflanzung als Vorbild fur private Eigentumsbesitzer dienen.

Unsere Empfehlungen * Um unsere Ziele zu erreichen, muss bei der Planung offentlicher

(4x leichter Widerstand) Gebaude eine energetische Nutzung der Fassaden und Dacher
vorgesehen werden. Sollte dies nicht moglich sein (Nordlage),
mussen diese Flachen mit Begrunung versehen werden. Beispiel
hierfur sind Vertikalbegrindungen, welche mit Mooswanden
realisiert werden konnen. Diese organischen Strukturen kon-
nen mit Hilfe einer Berieselungsanlage bewassert werden und
dienen als Feinstaubfilter, akustische Dampfer und steigern im
Sommer die Luftfeuchtigkeit. Vorbilder hierfur existieren im
Ausland, aber auch in anderen deutschen Stadten und mussen
als Vorlagen genutzt werden, um vermeidbare Fehler zu umge-
hen.

» Des Weiteren sind offentliche Gebaude, wie beispielsweise die
oberste Parkhausebene zu entwickeln, um die Bewasserungs-
kosten zu verringern.

* Allgemein soll im Zuge dieses Wandels auch die Kommunikati-
on zwischen den einzelnen Abteilungen vereinfacht und inten-
siviert werden (Telefon, E-Mail...).

Erarbeiten der Empfehlungen, 2023 - eChristian van't Hoen Konsensieren der Empfehlungen, 2023 - eChristian van't Hoen
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#5 Offentliche Raume und Leerstand

5.1 Vielfaltige Nutzungsoptionen

fur Leerstand

Unsere Kernbotschaft Das ,Haus Horten" muss als Pullfaktor wiederbelebt werden mit
Auswirkungen auf das gesamte Stadtleben, um die Aufenthalts-
qualitat im Stadtviertel (Blichel, Bushof,..) zu erhohen. Die Adal-
bertstralle darf nach Ladenschluss nicht ,tot" sein, um die Ful3-

gangerzone auch abends attraktiv zu machen.

Unsere Empfehlungen Um dies zu erreichen, muss die Stadt

(2x leichter Widerstand) * das ,Haus Horten" mit Cafés (auf der Dachterrasse), Food-Markt,
Bibliothek, VHS, kleinen Start-ups, niederschwellig abgegrenz-
ten Verkaufsflachen, Indoor-Spielflachen, Pop-up stores fillen.

» Zwischen den Banken und Laternen in der Adalbertstralie mobil
begrunen.

* Mischnutzung fur die Innenstadt ausweiten, um monotonen
Einzelhandel zu vermeiden.

* Leerstand fur Vereine, Initiativen, Kunstler, Freizeitangebote
(zeitlich begrenzt bis zur Weitervermietung) freigeben

* das ehemalige ,Wehmeyer-Haus" als Mehrgenerationen-Wohn-
projekt umwandeln.

* Selbstbedienungscafés in leeren Gebauden der Adalbertstralle
einrichten.

5.2 Offentlichkeitsarbeit

und Kommunikation

Unsere Kernbotschaft Unser Anliegen ist mehr Information zeitnah zu bevorstehenden
Events zu erhalten, um die Stadt zu beleben. Wenn Veranstaltun-
gen mehr beworben werden, wird die Stadt auch als Einkaufsziel

attraktiv.
Unsere Empfehlungen Um dies zu erreichen, muss die Stadt:
(1x leichter Widerstand) » vorhandene LitfaRsaulen, Infotafeln (auch in Bussen und Bus-

haltestellen), am Bahnhof und in Parkhausern nutzen.

* in der gesamten Euregio und am Dreilandereck Stadtmarketing
betreiben.

* auf Social Media ihr Farbkonzept andern, damit nicht alles gelb ist.
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5.3 Aufenthaltsqualitat

Unsere Kernbotschaft Unser Anliegen ist es, die Aufenthaltsqualitat in der Innenstadt zu
starken, um die Verweildauer zu erhohen und den Einkauf fur die
Einzelperson und die Familie zum ,Erlebnis” zu machen.

Unsere Empfehlungen Um dies zu erreichen, muss die Stadt:

(1x leichter Widerstand) * mobile Baume mit integrierten, intakten Sitzgelegenheiten an
zuganglichen Platzen (z. B. Synagogenplatz) aufstellen.

* einen kurz getakteten Shuttlebus (Grof3e eines Net-Liners) inner-
halb des Grabenringes einsetzen.

» mehrere Offentliche, regelmafig gesauberte Toiletten aufstellen,
die vorab einsehbar und per EC-Karte bezahlbar sind.

« zusatzliche Trinkbrunnen aufstellen, beispielsweise am Elisen-
garten, am Rathausplatz, auf dem Katschhof und der Adalbertstr.

* die Prasenz des Ordnungsamtes erhohen.

5.4 Attraktivitat fur den offentlichen Raum

Unsere Kernbotschaft Ein Aufenthalt in der Innenstadt soll familienfreundlicher und
attraktiver werden. Momentan vermeiden Familien mit Kindern
die Innenstadt, da der Aufenthalt wegen fehlender Spielplatze als
stressig empfunden wird. Das Sicherheitsgefihl soll gestarkt wer-
den, weil wir uns in den leeren Strallen unwohl fuhlen.

Unsere Empfehlungen * Aachen soll Spieloasen uber die gesamte Innenstadt verteilen,
(kein Widerstand) sodass Familien mit Kindern genugen Pausen einlegen konnen
(z. B. Kletterplatze, Wasserspiele). Aachen soll den Elisengarten
mehr fur Veranstaltungen nutzen:

Open Air Kino, Lesungen, Konzerte, Die Wochenmarkte sollen
langer geoffnet bleiben, um auch Berufstatigen den Besuch zu
ermoglichen. Der Strallenraum direkt vor leerstehenden Gebau-
den (z. B. Wehmeyer, ggu. Aquis-Plaza) soll fur Verkaufsstande
freigegeben werden.
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