Der Oberbirgermeister Sta.dt a.a.Chen

Protokollauszug
Sitzung des Betriebsausschusses fir das Eurogress vom 14.05.2025

Zu04 Markenstrategie "Eurogress Aachen" - aktueller Stand:
geandert beschlossen
E 88/0175/WP18

Frau Wulf ruft in Erinnerung, dass sie im September 2023 den Betriebsausschuss erstmalig tiber das Thema ,Marken-
strategie“ und den damit verbundenen Prozess informiert hat. Ausgangspunkt der Uberlegungen war, dass die Ver-
wendung eines Logos flir alle Locations, die sich lediglich durch eine kleine Zeile oberhalb des Wortes ,eurogress®
unterscheiden, nicht mehr passend war. Die bisherige Gestaltung wird zu stark vom Eurogress dominiert. Die Sicht-
barkeit der anderen Locations geht gegentiiber dem Eurogress unter. Sie stellt fest, dass weder der Eigenbetrieb Eu-
rogress Aachen (Unternehmen) noch die einzelnen Locations in der bisherigen Form ein klares und eigenes Profil
haben.

Sie zeigt beispielhaft ein Logo fiir das Neue Kurhaus, wenn der bisherigen Systematik weiter gefolgt werden wiirde
und konstatiert, dass dieses einem Prestigeprojekt wie dem Neuen Kurhaus in keinster Weise gerecht werden wiirde.
Mit der Eroffnung des Neuen Kurhaus muss die eigene Identitat dieser besonderen Location herausgestellt werden.
Da es zum Zeitpunkt der Entwicklung des jetzigen Logos und Namens nur einen Betrieb und eine Location gab, war
die Gestaltung folgerichtig und gut. Um die geanderten Umstande abzubilden, wurde das Konzept der ,Bihnenmarke®
entwickelt, in dem die Locations im Fokus stehen und sich prasentieren kénnen. Dies wiirde auch Ausdruck in den
jeweiligen Logos finden. Um einen Wiedererkennungseffekt zum bestehenden Logo zu erreichen, stellt sie ein tberar-
beitetes Logo flir das Unternehmen sowie die einzelnen Locations vor. Das quadratische Element vor dem Namen der
Location symbolisiert die Zugehdrigkeit zum Unternehmen.

Sie fiihrt weiter aus, dass auch andere Kommunen vor ahnlichen Herausforderungen standen und nennt als Beispiele
die Stadte Bochum, Diisseldorf, Mainz, Stuttgart, Braunschweig und Rostock. In all diesen Stadten wurden unter einer
Unternehmensmarke verschiedene Locations subsummiert, die den Locationnamen behalten haben.

Sie erklart, dass das Eurogress eine lange Entwicklung hinter sich hat, seit es 1977 er6ffnet wurde und seit 1979 ein
Eigenbetrieb ist. Fast 50 Jahre nach der Erdffnung kommt 2026 das Neue Kurhaus hinzu.

Sie ruft den Ausschussmitgliedern noch einmal die als Unternehmensnamen ausgewahlten Vorschlage ins Gedacht-
nis.

= convenue aachen
= aachen event
= gachen live

Herr Casper bedankt sich fiir die Ausflinrungen. Die SPD-Fraktion freut sich, dass das Gebaude weiterhin das Euro-
gress bleibt, und dass das Unternehmen gréRer wird. Die SPD-Fraktion ist fiir den Namen ,aachen event®.

Herr Ferrari bedankt sich fir die Erlduterungen, die sehr nachvollziehbar sind und unstrittig darstellen, dass ein ,Uber-
begriff gefunden werden muss. Allerdings ist die Fraktion sehr ungliicklich mit den Namen. Sie dachten, dass noch
weitere Vorschlage folgen wiirden. Die Fraktion praferiert ,Aachen Event". Er finrt Bedenken an, da es einen Mitbe-
werber mit ahnlichem Namen gibt und fragt sich, ob das eventuell zu Schwierigkeiten fiihren konnte.
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Frau Wulf erklart, die Locations im Vordergrund stehen, und etwaige Beriihrungspunkte mit dhnlichen Unternehmens-
namen unproblematisch seien.

Herr Fischer dufert, dass auch die Fraktion Die Linke mit den Namen nicht so gut klarkommt. Die Fraktion vertritt die
Auffassung, dass der jetzige Begriff mit Europa assoziiert wird und dass das als gut empfunden wird. Die Fraktion hat
beschlossen, dass alles so bleiben soll, wie es ist. Die Fraktion Die Linke stimmt keinem der drei Vorschlage zu.

Herr Jacoby merkt an, dass, falls es neue Namensvorschlage geben wiirde, auch ein Umlaufbeschluss méglich wére.

Frau Beslagic-Lohe hatte mehr von der Namensfindung erwartet. Zu viele ahnliche Namen seien im Internet zu fin-
den. Sie flrchtet, dass es deshalb zu einer ,Zuordnungsverwirrung* kommen konnte. AuBerdem mdchte sie wissen,
wie das mit den Domains fiir die Namensvorschlage aussieht und ob diese schon gebucht sind.

Frau Wulf bestatigt, dass die Domains fiir die Namen geprift wurden. Im Zuge der Vereinheitlichung, wird nun fur alle
Locations geprift, was machbar ist. Alle Namen/Locations wéren z.B. auf .com moglich.

Frau Beslagic-Lohe mdchte wissen, ob das Namensrecht gepriift wurde, so dass andere nicht wegen zu grofRer
Namensahnlichkeit klagen kdnnen.

Frau Wulf erklart, dass eine Klage nur mdglich ist, wenn eine Wort- oder Bildmarke eingetragen ist.

Herr Hissel erklart, dass es an der Zeit sei, das ,Teekesselchen” aufzuldsen. Die Aachener Blirgerinnen und Biirger
hatten wenig Kontakt mit dem Unternehmensnamen. Die Betreibergesellschaft stehe eher im Hintergrund.

Da es sich hauptsachlich um B2B-Geschaft (Geschaftsbeziehung zwischen Unternehmen) handelt, ist hierflir ein spre-
chender Name nétig. Mit der ,Bihnenmarke* wird den einzelnen Locations eine Bihne fiir inren Auftritt gebiten. Er
merkt weiter an, dass es die perfekte Losung fir einen Namen nicht gibt. Auch Eurogress sei nicht selbsterklérend.
Ob Marken- oder Bildrechte betroffen sind, lasst sich leicht kldren. Er berichtet, dass er mit der Firma eventac Veran-
staltungstechnik GmbH Kontakt aufgenommen habe, diese aber kein Problem mit den Namensvorschldgen habe,
zumal die Aussprache auch eine andere sei. Eine Verwechslungsgefahr sieht er nicht, da die Kunden und Kundinnen
das Unternehmen suchen, das Locations betreibt. Den Namen ,convenue® findet er nicht so gut, da dieser nicht selbs-
terklarend ist. Er betont nochmals, dass der Unternehmensname nicht im Vordergrund steht.

Herr Jacoby merkt dazu an, dass seiner Erfahrung nach der Name Eurogress sehr bekannt ist.

Frau Eichberg erklart, dass die FDP-Fraktion die Notwendigkeit, sich neu aufzustellen, versteht und unterstiitzt, aber
keinen der vorgeschlagenen Namen (iberzeugend findet.

Frau Verbracken findet es bemerkenswert, dass alle Beteiligten ein hnliches Gefiihl haben und den Namen ,conve-
nue“ ausschlieBen. Die anderen Namen empfindet sie als nicht besonders. Wenn man eine Kl befragt, erhalt man
ahnliche Ergebnisse. Sie findet, dass ein besonderes Unternehmen einen besonderen Namen braucht. Sie schlagt
vor, die markenrechtliche Thematik prifen zu lassen. Sie sieht auch im Social-Media-Bereich die Gefahr, dass es zu
Verwirrung bei unbedachten Nutzern kommen kénnte.

Herr Ferrari flgt hinzu, dass alle sich etwas unwohl fiihlen, weil der jetzige Name so gewohnt ist. Aber, es geht um
den Unternehmensnamen. Die Namen der Locations bleiben ja bestehen. Einen tollen Namen wiirde er auch besser
finden, aber im Grunde genommen ist dies nicht so entscheidend. Insofern steht im Vordergrund, dass die vier Veran-
staltungsorte nach auflen getragen werden und das Unternehmen einen neuen Namen bekommt. Er findet den Namen
,Aachen Event* in Ordnung. Er schlagt vor, diesen jetzt zu beschlieRen und dann zu priifen, ob es Gebrauchsmuster-
schutz gibt. Diese Fragen sind, seiner Meinung nach, nach dem Beschluss zu klaren.

Herr Jacoby stellt fest, dass alle Bauchschmerzen mit dem Namen haben, findet den Vorschlag von Herrn
Ferrari aber gut. Trotzdem sollte keine Entscheidung mit ,Grummeln im Bauch® gefallt werden.

Frau Becker schliet sich Herrn Ferrari an. Sie merkt an, dass sich eine Agentur und weitere Personen mit der Na-
mensfindung beschaftigt haben. Sie findet auch, dass der Name etwas allgemein sei, aber schlieRlich die Locations
im Vordergrund stlinden. Sie bevorzugt den Namen ,Aachen Event®. Da die Ausschussmitglieder alle keine Experten
sind, glaubt sie nicht, dass das Gremium kreativer ist als die Profis. Es ist kein Name mit ,Wow"-Effekt, aber sie findet,
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dass man damit gut leben kann.

Herr Linden schlielt sich ebenfalls Herrn Ferrari an. Er fasst nochmal zusammen, dass es um B2B-Kommunikation
geht und die Namen von Fachleuten empfohlen wurden, die sich mit der Thematik auskennen. Der Name klingt zwar
etwas langweilig, ist aber in Ordnung.

Herr Fischer hat eine Assoziation zu in.aachen, wie in den Beispielen aus Stuttgart und Rostock, sieht aber auch,
dass keine neue Runde gedreht werden soll.

Herr Ferrari erganzt, dass zuséatzlich zu den .com Domains die .eu Domains gesichert werden sollten, damit das
Thema Europa erhalten bleibt.

Frau Eichberg erklart, dass sie trotzdem dagegen stimmen wird.

Frau Verbracken erklart, dass die CDU-Fraktion mit dem Namen ,Aachen Event® leben kann. Sie fragt, ob man nicht
doch die Markenprifung mit in den Beschluss aufnehmen sollte.

Da es keine weiteren Wortmeldungen gibt, fasst der Betriebsausschuss Eurogress den folgenden Beschluss:

Beschluss:
1. Der Betriebsausschuss nimmt die Ausflihrungen zur Kenntnis.
2. Der Betriebsausschuss beschliel’t, dass der Name ,Aachen Event* zukiinftig fir den Eigenbetrieb Eurogress
genutzt wird.

Abstimmungsergebnis:
Mehrheitlich, 2 Gegenstimmen.
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