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Erotokoll
Offentlicher Teil

Zu1 Er6ffnung der Sitzung

Der Vorsitzende eroffnet die Sitzung, begrift alle Anwesenden und stellt die Beschlussfahigkeit fest. Danach
verpflichtet er den stellvertretenden Sachkundigen Biirger, Robert Stoddon. Er stellt fest, dass den Ausschuss-
mitgliedern die Einladung zur Sitzung fristgerecht zugegangen ist. Es liegen keine Erganzungs- oder Anderungs-
wiinsche zum offentlichen Teil der Tagesordnung vor.

Zu?2 Finanzieller Zwischenbericht 4. Quartal 2024 (01.01. bis 31.12.2024)
nach § 20 EigVO NRW nebst Erlauterungen

zur Kenntnis genommen

E 88/0179/WP18

Frau Hennefeld verweist auf die Erlauterungen zum finanziellen Zwischenbericht, die an die Betriebsausschuss-
mitglieder im Vorfeld der Sitzung verschickt worden sind. Das vierte Quartal 2024 schliefit mit einem vorlaufigen
Verlust von 2.249.000 EUR. Die gesamten Ertrage belaufen sich auf insgesamt 6.255.000 EUR. Die Gesamtauf-
wendungen betragen 8.504.000 EUR.

Frau Hennefeld erklart, dass das Ergebnis des vierten Quartals 2024 sehr positiv ist. Gegeniiber dem Plan erge-
ben sich sowohl bei den Ertragen (+1.060.000 EUR) als auch beim Aufwand (-804.000 EUR) Verbesserungen.
Die Verbesserungen im Aufwand resultieren u.a. aus dem geringeren Aufwand im Bereich der ,Sonstigen be-
trieblichen Aufwendungen®, insbesondere in den Bereichen Energie, Instandhaltung und Verwaltungskosten. Der
Ergebnisfehlbetrag fallt daher um 1.864.000 EUR geringer aus als geplant. Im Vergleich zum vierten Quartal
2023 haben sich die Ertradge insgesamt um 1.250.000 EUR verbessert, was eine sehr erfreuliche Entwicklung ist.
Bei beiden Vergleichen ist der Sondereffekt der ungeplanten und im Jahr 2024 erstmals erhaltenen Erbpachtzin-
sen in Hohe von 199.000 EUR zu beriicksichtigen.

Frau Hennefeld stellt fest, dass sich die Ertrage in allen Locations gut entwickelt haben. Es sind insgesamt Umsat-
zerlfse in Héhe von 4.290.347 EUR erwirtschaftet worden, davon entfallen 2.957.534,00 EUR auf das Eurogress,
840.975 EUR auf den Tivoli sowie 412.958 EUR auf den Bendplatz. Somit ergibt sich gegenlber dem Ansatz
insgesamt eine Umsatzverbesserung um 800.347 EUR.

Beginnend mit dem Eurogress erldutert sie die Entwicklungen in den einzelnen Locations. Gegenliber dem Plan
verbessern sich die Umsatzerlose hier um 716.534 EUR. Gegeniber dem vierten Quartal 2023 konnte bei den
Umsatzerl6sen ein Zuwachs von 960.481 EUR erreicht werden. Im Jahr 2024 haben mehr umsatzstarke Kongres-
se als 2023 stattgefunden haben, da wegen der Dachsanierung im Jahr 2023 weniger Veranstaltungen gebucht
werden konnten. Die durchschnittlichen Umsétze je Veranstaltung konnten im Eurogress gegentber dem Vorjahr
deutlich gesteigert werden, obwohl nur neun Veranstaltungen mehr stattgefunden haben. Neben der Preiser-
hohung sowie den tblichen kurzfristigen Zubuchungen von Kundinnen und Kunden im Veranstaltungsverlauf ist
hier besonders, wie dargestellt, die Durchfiihrung mehrerer GroRkongresse im Eurogress zu beriicksichtigen.

Am Tivoli schliet das vierte Quartal mit Erlésen in Hohe von 840.975 EUR ab und liegt damit um 40.975 EUR
héher als geplant. Im Vorjahresvergleich fallen die Umsatzerlése um 14.687 EUR niedriger aus. Hier wirkt sich u.a.
aus, dass Anzahl und Zusammensetzung der Veranstaltungen variieren.

Mit dem Bendplatz wurden im Jahr 2024 Ertrége in Héhe von 412.958 EUR erwirtschaftet. Gegenliber dem Vor-

jahr schlieft dieser Bereich um 65.076 EUR besser ab. Hier konnten u.a. mehr Erlose aus der Verauferung von
Strom generiert werden.

BAE/41/WP18 Fassung vom 10.11.2025 Seite: 4/10



Gegeniiber dem Plan fallt der gesamte Aufwand um 803.000 EUR geringer aus, im Vergleich zum Vorjahr fallt der
Aufwand insgesamt um 904.000 EUR hoher aus. Die Veranstaltungskosten entwickeln sich korrespondierend zu
den deutlich gestiegenen Umsatzerlsen.

Die Personalaufwendungen sind im Vergleich zum Vorjahr um 261.209 EUR gestiegen, da inzwischen fast alle
offenen Stellen im Eigenbetrieb besetzt sind und zwei Personen mehr beschaftigt wurden als im Vorjahr, woraus,
neben den Tarifanpassungen zum 01.04.2024, die Abweichungen resultieren. Die sonstigen betrieblichen Auf-
wendungen (u.a. Energiekosten, Reinigung, Versicherungen) fallen 2024 niedriger aus als geplant, aber hoher als
im Vorjahr. Bei den Instandhaltungskosten ist gegentliber dem Ansatz ein niedriger Aufwand entstanden

(-558.000 EUR), bedingt durch die Verschiebung von Malnahmen in 2025 ff. (LED-Beleuchtung, Kihltirme, Sa-
nierung Musikmuschel, Gebaudeautomation). Die Instandhaltungskosten fallen gegeniiber dem Vorjahr héher aus
(z.B. durch den Austausch der Sicherheitsbeleuchtung 2024).

Insgesamt ergibt sich somit im Vergleich zum Vorjahr eine sehr erfreuliche Ergebnisverbesserung in Hohe von
346.000 EUR.

Im Forecast erwartet Frau Hennefeld fir das Jahr 2024 einen Jahresfehlbetrag in Hohe von 2.481.000 EUR, der
damit gegeniiber dem geplanten Jahresfehlbetrag von 4.112.000 EUR um 1.694.000 EUR niedriger ausfallt.

Herr Fischer bedankt sich fiir den Bericht und die tollen Zahlen. Er lobt ganz besonders die groRartige Leistung
des Eurogress Teams, dass es geschafft hat, nur fiinf Tage nach dem Ocher Bend den Bendplatz fiir den Circus
Roncalli bereitzustellen. Er mdchte wissen, ob die Personalverschiebungen von der Eurogress Aachen Betriebs-
GmbH in den Eigenbetrieb abgeschlossen sind.

Frau Hennefeld erklart, dass die Uberfiihrungen weitgehend erfolgt sind und dass der Eigenbetrieb personell gut
aufgestellt ist.

Frau Pitz bedankt sich fur das gute Ergebnis, dass trotz der Dachsanierung erreicht werden konnte. Sie mochte
wissen, wie die Preiserhéhungen von Kundinnen und Kunden bislang aufgenommen wurden.

Frau Hennefeld merkt dazu an, dass die Preiserhohungen friihzeitig kommuniziert wurden und nicht Gber dem
Ublichen Mal} lagen, so dass es keine negativen Riickmeldungen von Kundinnen und Kunden gegeben hat.

Beschluss:
Der Betriebsausschuss Eurogress nimmt den finanziellen Zwischenbericht flir die Zeit vom 01.01.2024 bis
31.12.2024 gem. § 20 EigVO NW einstimmig zur Kenntnis.

Zu3 Ocher Bend - Anpassung der Richtlinien fiir die Zulassung
ungeéandert beschlossen
E 88/0180/WP18

Frau Wulf beginnt ihre Erlduterungen mit dem Hinweis, dass der Betriebsausschuss in der Sitzung vom
07.02.2023 zuletzt eine Anpassung der Richtlinien zur Zulassung zum Ocher Bend beschlossen hat. Die Zulas-
sungsrichtlinien sind gemal Gemeindeordnung fur das Land Nordrhein-Westfalen (GO NRW) die Grundlage fir
ein korrektes Zulassungsverfahren. Wenn im Zulassungsverfahren eine Auswahl zwischen mehreren Bewerbern
erfolgen muss, weil der nach Maflgabe des Gestaltungsplans zur Verfligung stehende Platz nicht ausreicht, so
erfolgte die Auswahl bislang nach Punktzahlen in den folgenden Kriterien:

= Neuheit des Angebots in der jeweiligen Geschéftsgruppe oder -art oder

Attraktivitat durch
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= optische Gestaltung und dekorative Ausstattung (z.B. Fassadengestaltung, Malereien, Beleuchtung,
Themenbezug, besondere Effekte, Dekoration, Bodenbelag bei Gastronomiebetrieben mit Sitzplatzan-
gebot)

= Fahrweise und -flache (z.B. Schienenlénge, Hohe, Geschwindigkeit, Fahrbewegung, besondere Effekte)

= Warenangebot (z.B. Vielfalt)

= Nachhaltigkeit (z.B. Energieverbrauch).

Als zusatzliches Kriterium soll fiir die Bend-Veranstaltungen ab 2026 Barrierefreiheit mit aufgenommen werden.

Sie berichtet, dass bereits jetzt schon Schausteller*innen das Thema Barrierefreiheit in ihren Angeboten bertick-
sichtigen, z.B. mit der ,Hilfe beim Einsteigen®. Sie findet, dass dieses Engagement sehr unterstitzenswert ist und
empfiehlt daher, dass das Kriterium ,Barrierefreiheit” in der offiziellen Bewertungsskala ab 2026 Berticksichtigung
finden sollte.

Herr Ferrari fragt nach, ob die Einflhrung dieses Kriteriums nicht zu Nachteilen bei den Geschéften flihrt, die
dieses Kriterium nicht erflillen kdnnen, z.B. ein Spiegelkabinett.

Frau Wulf erklart dazu, dass die Barrierefreiheit lediglich ein Teilkriterium des gesamten Kataloges ist. Alle Ge-
schafte werden innerhalb ihrer Kategorie bewertet. Wenn ein Geschéft dieses Kriterium nicht erflillt, bekommt es
nur dafir keinen Punkt.

Herr Ferrari méchte wissen, ob die Geschafte immer innerhalb ihrer Kategorie bewertet werden.

Frau Wulf erklart dazu, dass das so ist und die Bewertung immer gleich erfolgt, z.B. Riesenrader immer in ihrer
Kategorie.

Herr Fischer unterstitzt die Einflhrung des neuen Kriteriums, sieht es aber als Prozess an, der nach und nach
bearbeitet werden sollte. Viele Aspekte, aufgrund der unterschiedlichen Einschrankungen, seien zu beachten. Er
maéchte aulerdem wissen, ob auch optische Kriterien bewertet werden.

Frau Wulf bejaht dies. Dekoration, Farbe, Bodenbelag, etc. werden mit beurteilt.
Frau Verbracken ist nicht klar, ob nicht doch Fahrgeschafte ausgeschlossen werden.

Frau Wulf stellt noch einmal das Zulassungsverfahren dar und erlautert dazu, dass zunéchst im Gestaltungsplan
festgelegt wird, wie viele Standplatze pro Kategorie zur Verfiigung stehen. Sollten mehr Bewerbungen fir Stand-
platze eingehen als innerhalb einer Kategorie vorgesehen sind, erfolgt die Entscheidung Uber die Zulassung nach
dem erreichten Punktwert, der sich aus der Bewertung der in der Richtlinie benannten Kriterien ergibt. Jede Ab-
lehnung wird konkret dargelegt und begriindet. Das Kriterium Barrierefreiheit schliet niemanden aus. Falls Bar-
rierefreiheit nicht angeboten werden kann oder dazu Angaben gemacht werden, wird kein Punkt vergeben, was
nur zu einer geringeren Gesamtpunktzahl fiihrt.

Herr Jacoby erganzt, dass nach der Verkleinerung des Bendplatz weniger Standflachen vergeben werden kon-
nen. Durch das angewendete feinmaschige Netz ist das Eurogress gut aufgestellt und nicht angreifbar. Die fest-
gelegten Richtlinien erleichtern die Bewertung.

Beschluss:
Der Betriebsausschuss Eurogress beschlieBt die Anpassung der Richtlinie zur Zulassung zum Ocher Bend.

Abstimmungsergebnis:

Einstimmig.

Zud Markenstrategie "Eurogress Aachen" - aktueller Stand:
gedndert beschlossen
E 88/0175/WP18
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Frau Wulf ruft in Erinnerung, dass sie im September 2023 den Betriebsausschuss erstmalig Uber das Thema
,Markenstrategie“ und den damit verbundenen Prozess informiert hat. Ausgangspunkt der Uberlegungen war,
dass die Verwendung eines Logos fiir alle Locations, die sich lediglich durch eine kleine Zeile oberhalb des Wor-
tes ,eurogress® unterscheiden, nicht mehr passend war. Die bisherige Gestaltung wird zu stark vom Eurogress
dominiert. Die Sichtbarkeit der anderen Locations geht gegeniiber dem Eurogress unter. Sie stellt fest, dass
weder der Eigenbetrieb Eurogress Aachen (Unternehmen) noch die einzelnen Locations in der bisherigen Form
ein klares und eigenes Profil haben.

Sie zeigt beispielhaft ein Logo fir das Neue Kurhaus, wenn der bisherigen Systematik weiter gefolgt werden
wirde und konstatiert, dass dieses einem Prestigeprojekt wie dem Neuen Kurhaus in keinster Weise gerecht
werden wirde. Mit der Eréffnung des Neuen Kurhaus muss die eigene Identitat dieser besonderen Location her-
ausgestellt werden. Da es zum Zeitpunkt der Entwicklung des jetzigen Logos und Namens nur einen Betrieb und
eine Location gab, war die Gestaltung folgerichtig und gut. Um die geanderten Umsténde abzubilden, wurde das
Konzept der ,Blihnenmarke® entwickelt, in dem die Locations im Fokus stehen und sich présentieren knnen.
Dies wiirde auch Ausdruck in den jeweiligen Logos finden. Um einen Wiedererkennungseffekt zum bestehenden
Logo zu erreichen, stellt sie ein Uberarbeitetes Logo fur das Unternehmen sowie die einzelnen Locations vor. Das
quadratische Element vor dem Namen der Location symbolisiert die Zugehdrigkeit zum Unternehmen.

Sie flihrt weiter aus, dass auch andere Kommunen vor ahnlichen Herausforderungen standen und nennt als
Beispiele die Stadte Bochum, Disseldorf, Mainz, Stuttgart, Braunschweig und Rostock. In all diesen Stadten
wurden unter einer Unternehmensmarke verschiedene Locations subsummiert, die den Locationnamen behalten
haben.

Sie erklart, dass das Eurogress eine lange Entwicklung hinter sich hat, seit es 1977 er6ffnet wurde und seit 1979
ein Eigenbetrieb ist. Fast 50 Jahre nach der Er6ffnung kommt 2026 das Neue Kurhaus hinzu.

Sie ruft den Ausschussmitgliedern noch einmal die als Unternehmensnamen ausgewahlten Vorschlage ins Ge-
déchtnis.

= convenue aachen
= aachen event
= gachen live

Herr Casper bedankt sich fiir die Ausflihrungen. Die SPD-Fraktion freut sich, dass das Gebaude weiterhin das
Eurogress bleibt, und dass das Unternehmen grofier wird. Die SPD-Fraktion ist fiir den Namen ,aachen event’.

Herr Ferrari bedankt sich fiir die Erlauterungen, die sehr nachvollziehbar sind und unstrittig darstellen, dass ein
,Uberbegriff* gefunden werden muss. Allerdings ist die Fraktion sehr ungliicklich mit den Namen. Sie dachten,
dass noch weitere Vorschlage folgen wirden. Die Fraktion préferiert ,Aachen Event®. Er filhrt Bedenken an, da
es einen Mitbewerber mit ahnlichem Namen gibt und fragt sich, ob das eventuell zu Schwierigkeiten flihren kénn-
te.

Frau Wulf erklért, die Locations im Vordergrund stehen, und etwaige Berlhrungspunkte mit &hnlichen Unter-
nehmensnamen unproblematisch seien.

Herr Fischer &ufert, dass auch die Fraktion Die Linke mit den Namen nicht so gut klarkommt. Die Fraktion ver-
tritt die Auffassung, dass der jetzige Begriff mit Europa assoziiert wird und dass das als gut empfunden wird. Die
Fraktion hat beschlossen, dass alles so bleiben soll, wie es ist. Die Fraktion Die Linke stimmt keinem der drei
Vorschlage zu.

Herr Jacoby merkt an, dass, falls es neue Namensvorschlage geben wiirde, auch ein Umlaufbeschluss méglich
ware.

Frau Beslagic-Lohe hatte mehr von der Namensfindung erwartet. Zu viele dhnliche Namen seien im Internet zu

finden. Sie flrchtet, dass es deshalb zu einer ,Zuordnungsverwirrung“ kommen kdnnte. AuBerdem mdchte sie
wissen, wie das mit den Domains flr die Namensvorschlage aussieht und ob diese schon gebucht sind.
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Frau Wulf bestatigt, dass die Domains fur die Namen gepruft wurden. Im Zuge der Vereinheitlichung, wird nun
fir alle Locations gepriift, was machbar ist. Alle Namen/Locations waren z.B. auf .com mdglich.

Frau Beslagic-Lohe mdchte wissen, ob das Namensrecht geprift wurde, so dass andere nicht wegen zu grolRer
Namensahnlichkeit klagen kdnnen.

Frau Wulf erklart, dass eine Klage nur mglich ist, wenn eine Wort- oder Bildmarke eingetragen ist.

Herr Hissel erklart, dass es an der Zeit sei, das ,Teekesselchen® aufzuldésen. Die Aachener Birgerinnen und
Burger hatten wenig Kontakt mit dem Unternehmensnamen. Die Betreibergesellschaft stehe eher im Hintergrund.
Da es sich hauptsachlich um B2B-Geschaft (Geschaftsbeziehung zwischen Unternehmen) handelt, ist hierfir ein
sprechender Name nétig. Mit der ,Blihnenmarke® wird den einzelnen Locations eine Buhne fiir ihnren Auftritt gebi-
ten. Er merkt weiter an, dass es die perfekte Losung flir einen Namen nicht gibt. Auch Eurogress sei nicht selbst-
erklarend. Ob Marken- oder Bildrechte betroffen sind, lasst sich leicht klaren. Er berichtet, dass er mit der Firma
eventac Veranstaltungstechnik GmbH Kontakt aufgenommen habe, diese aber kein Problem mit den Namens-
vorschlagen habe, zumal die Aussprache auch eine andere sei. Eine Verwechslungsgefahr sieht er nicht, da die
Kunden und Kundinnen das Unternehmen suchen, das Locations betreibt. Den Namen ,convenue” findet er nicht
so gut, da dieser nicht selbsterklérend ist. Er betont nochmals, dass der Unternehmensname nicht im Vorder-
grund steht.

Herr Jacoby merkt dazu an, dass seiner Erfahrung nach der Name Eurogress sehr bekannt ist.

Frau Eichberg erklart, dass die FDP-Fraktion die Notwendigkeit, sich neu aufzustellen, versteht und unterstitzt,
aber keinen der vorgeschlagenen Namen iiberzeugend findet.

Frau Verbracken findet es bemerkenswert, dass alle Beteiligten ein ahnliches Geflihl haben und den Namen
,convenue® ausschlieBen. Die anderen Namen empfindet sie als nicht besonders. Wenn man eine Kl befragt,
erhalt man ahnliche Ergebnisse. Sie findet, dass ein besonderes Unternehmen einen besonderen Namen
braucht. Sie schlagt vor, die markenrechtliche Thematik prifen zu lassen. Sie sieht auch im Social-Media-Bereich
die Gefahr, dass es zu Verwirrung bei unbedachten Nutzern kommen kénnte.

Herr Ferrari fligt hinzu, dass alle sich etwas unwohl fiihlen, weil der jetzige Name so gewohnt ist. Aber, es geht
um den Unternehmensnamen. Die Namen der Locations bleiben ja bestehen. Einen tollen Namen wiirde er auch
besser finden, aber im Grunde genommen ist dies nicht so entscheidend. Insofern steht im Vordergrund, dass die
vier Veranstaltungsorte nach auflen getragen werden und das Unternehmen einen neuen Namen bekommt. Er
findet den Namen ,Aachen Event® in Ordnung. Er schlagt vor, diesen jetzt zu beschlieBen und dann zu priifen, ob
es Gebrauchsmusterschutz gibt. Diese Fragen sind, seiner Meinung nach, nach dem Beschluss zu klaren.

Herr Jacoby stellt fest, dass alle Bauchschmerzen mit dem Namen haben, findet den Vorschlag von Herrn
Ferrari aber gut. Trotzdem sollte keine Entscheidung mit ,Grummeln im Bauch® gefallt werden.

Frau Becker schlielt sich Herrn Ferrari an. Sie merkt an, dass sich eine Agentur und weitere Personen mit der
Namensfindung beschaftigt haben. Sie findet auch, dass der Name etwas allgemein sei, aber schlieBlich die
Locations im Vordergrund stiinden. Sie bevorzugt den Namen ,Aachen Event®. Da die Ausschussmitglieder alle
keine Experten sind, glaubt sie nicht, dass das Gremium kreativer ist als die Profis. Es ist kein Name mit ,Wow*-
Effekt, aber sie findet, dass man damit gut leben kann.

Herr Linden schlielt sich ebenfalls Herrn Ferrari an. Er fasst nochmal zusammen, dass es um B2B-
Kommunikation geht und die Namen von Fachleuten empfohlen wurden, die sich mit der Thematik auskennen.
Der Name klingt zwar etwas langweilig, ist aber in Ordnung.

Herr Fischer hat eine Assoziation zu in.aachen, wie in den Beispielen aus Stuttgart und Rostock, sieht aber
auch, dass keine neue Runde gedreht werden soll.

Herr Ferrari ergénzt, dass zusatzlich zu den .com Domains die .eu Domains gesichert werden sollten, damit das
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Thema Europa erhalten bleibt.
Frau Eichberg erklart, dass sie trotzdem dagegen stimmen wird.

Frau Verbracken erklart, dass die CDU-Fraktion mit dem Namen ,Aachen Event’ leben kann. Sie fragt, ob man
nicht doch die Markenprifung mit in den Beschluss aufnehmen sollte.

Da es keine weiteren Wortmeldungen gibt, fasst der Betriebsausschuss Eurogress den folgenden Beschluss:

Beschluss:
1. Der Betriebsausschuss nimmt die Ausflihrungen zur Kenntnis.
2. Der Betriebsausschuss beschlielt, dass der Name ,Aachen Event* zukUnftig fir den Eigenbetrieb Euro-
gress genutzt wird.

Abstimmungsergebnis:
Mehrheitlich, 2 Gegenstimmen.

Zub Genehmigung der Niederschrift der Sitzung vom 20.02.2025
ungedndert beschlossen

Beschluss:
Der Betriebsausschuss Eurogress genehmigt die Niederschrift iber die Sitzung des Betriebsausschusses
Eurogress vom 20.02.2025 (Offentlicher Teil).

Abstimmungsergebnis:
Einstimmig, 1 Enthaltung.

Zu6 Sonstiges

Herr Casper freut sich darliber, dass der Historische Jahrmarkt in Korneliminster 2026 wieder stattfindet. Er
bedankt sich im Namen der SPD-Fraktion, dass das Eurogress und die Bezirksvertretung Kornelimiinster das
ermdglichen und hofft, dass der Historische Jahrmarkt in Kornelimiinster wieder regelméaRig stattfindet.

Herr Jacoby schlielt den &ffentlichen Teil der Sitzung um 18.35 Uhr.

Klaus-Dieter Jacoby Kathrin Marchello
Ausschussvorsitzender Schriftfiihrerin
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Michael Ziemons
Oberbiirgermeister
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