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Beschlussvorschlag:
Die Bezirksvertretung Aachen-Mitte empfiehlt dem Rat, aufgrund § 86 Abs.1 Nr. 2 und Abs. 2 Nr. 1 in
Verbindung mit § 65 Abs. 1 Nr. 33 bis 36 der Bauordnung NRW in Verbindung mit § 7 der

Gemeindeordnung fur das Land Nordrhein-Westfalen die als Anlage beigefligte Satzung Uber

Werbeanlagen und Warenautomaten “Europaplatz-West” zu beschlieen. Die Anlage ist Bestandteil

des Beschlusses.

Der Planungsausschuss empfiehlt dem Rat, aufgrund § 86 Abs. 1 Nr. 2 und Abs. 2 Nr.1 in Verbindung
mit § 65 Abs. 1 Nr. 33 bis 36 der Bauordnung NRW in Verbindung mit § 7 der Gemeindeordnung fiir

das Land Nordrhein-Westfalen die als Anlage beigefugte Satzung uber Werbeanlagen und

Warenautomaten “Europaplatz-West” zu beschlief3en. Die Anlage ist Bestandteil des Beschlusses.
Der Rat beschlie3t aufgrund § 86 Abs. 1 Nr. 2 und Abs. 2 Nr. 1 in Verbindung mit § 65 Abs.1 Nr. 33
bis 36 der Bauordnung NRW in Verbindung mit § 7 der Gemeindeordnung fir das Land Nordrhein-

Westfalen die als Anlage beigefligte Satzung iber Werbeanlagen und Warenautomaten “Europaplatz-
West”. Die Anlage ist Bestandteil des Beschlusses.
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Erlauterungen:

Situation

Das Plangebiet befindet sich an einer der wichtigsten Einfallstrallen der Stadt Aachen.

Zwischen Jilicher Stral3e, Bliicherplatz und Autobahnanschlussstelle Aachen-Europaplatz gelegen,
stellt es Aachens prominentesten Stadteingang dar und gilt als stark frequentierte Anbindung fiir
Ubergeordneten motorisierten Individualverkehr (MIV).

Neben der verkehrlichen Bedeutung ist der Bereich auch gepragt durch seine Funktion als
Stadteingang zur Innenstadt und dartber hinaus nach Aachen-Nord.

Zudem spielt die Sichtachse auf den als Wahrzeichen bekannten Brunnen am Europaplatz und die
dahinter verlaufende, markante Gebaudefront (stadteinwarts von der Autobahn kommend) eine

zentrale Rolle fir einen ersten Eindruck auf Aachen als Stadt der Quellen und Brunnen.

Aufgrund der beschriebenen Einzelaspekte kommt dem Bereich Europaplatz eine besondere
stadtebauliche Bedeutung zu. Zum Schutz des Stadtbildes werden daher besondere Anforderungen
an das Plangebiet, an die dort befindlichen Werbeanlagen und an den angrenzenden 6ffentlichen

StralRenraum gestellt.

Durch den Abbau der Werbeanlagen des ehemaligen ,Kaiserbrunnen‘ — Gebdudes und einem
vorliegenden Bauantrag zur Errichtung neuer Werbeanlagen auf dem Gebaude, bietet sich mit einer
neuen Werbeanlagensatzung zeitnah die Mdglichkeit, die grof3ziigige und gleichzeitig zurliickhaltende
stadtebauliche Geste des Gebaudes zu unterstltzen sowie die Wahrnehmung des Ensembles von

Brunnen und Gebaude zu starken und dominante Werbung an dieser Stelle zu unterbinden.

Die bereits bestehende Werbeanlagensatzung der Stadt Aachen vom 21.09.2005 entspricht hierzu
nicht mehr den heutigen Anforderungen. Sie wird im Geltungsbereich ausdricklich aulRer Kraft

gesetzt.

Der Geltungsbereich der neuen Werbeanlagensatzung ,Europaplatz — West* liegt z.T. im
Geltungsbereich des Bebauungsplans Nr. 779 (Plangebiet am Technologiezentrum der AGIT). Dieser
ist seit 25.02.1993 rechtkraftig, trifft jedoch keine Regelungen fur Werbeanlagen. Somit wird die
Werbeanlagen-Satzung ,Europaplatz — West® in Ihrem Geltungsbereich Vorrang vor dem B-Plan 779

haben.

Ziel

Ziel der Werbeanlagensatzung ,Europaplatz-West“ ist die Freihaltung der Sichtachse auf den
Stadteingang Aachens. Durch die Regelung der Zulassigkeit von neuen Werbeanlagen im optischen
Einflussbereich des Europaplatzes soll eine ungeordnete Aufstellung von Werbeanlagen zukiinftig
dauerhaft ausgeschlossen werden. Die Regelungen der Satzung beziehen sich entsprechend
ausschlielich auf Werbeanlagen im Geltungsbereich, die vom 6ffentlichen Raum aus sichtbar sind.

Anlage/n:
Werbeanlagensatzung ,Europaplatz- West* einschlieRlich Anlagen
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stadtaach en

Satzung Uber Werbeanlagen und Warenautomaten
+EUROPAPLATZ - WEST*
gem. § 86 Abs. 1 BauO NRW

Aufgrund des § 86 Abs. 1 Nr. 2 und Abs. 2 Nr. 1 in Verbindung mit § 65 Abs. 1 Nr. 33 bis 36 der Bauordnung fiir
das Land Nordrhein-Westfalen (BauO NRW) in der Fassung der Bekanntmachung vom 1. Mérz 2000 (GV. NRW.
S. 256), zuletzt gedndert durch Artikel 2 des Gesetzes vom 20. Mai 2014 (GV. NRW. S. 294), in Verbindung mit §
7 der Gemeindeordnung fiir das Land Nordrhein-Westfalen (GO) vom 14.07.1994, jeweils in der derzeit

geltenden Fassung, hat der Rat der Stadt Aachen in seiner Sitzungam .............. diese Satzung beschlossen:

§ 1 Ziel der Satzung
Ziel der Satzung ist die Erhaltung und Wiederherstellung der Stadtbildqualitat am Stadteingang Europaplatz.
Zum Schutz des Stadtbildes sowie des stadtebaulich bedeutsamen Stralenzugs werden an Werbeanlagen und

den offentlichen Strallenraum besondere gestalterische Anforderungen gestellt.

§ 2 Geltungsbereich
(1) Raumlicher Geltungsbereich
Der raumliche Geltungsbereich besteht aus dem StraRenraum sowie den dem StraBenraum zugewandten
Fassaden, Dachern und Freiflachen der Grundstlicke im Plangebiet zwischen Europaplatz (B1),
Dennewartstrale und Joseph- von- Gérres- Stralle. Der raumliche Geltungsbereich ist in Anlage 1, welche

Bestandteil der Satzung ist, dargestellt.

(2) Sachlicher Geltungsbereich
Die Vorschriften dieser Satzung gelten fiir das Errichten, Aufstellen, Anbringen und Andern von Werbeanlagen
und Warenautomaten im rdumlichen Geltungsbereich dieser Satzung. Sie gelten gleichermafen fiir Fremd- und

Eigenwerbung.
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§ 3 Genehmigungsvorbehalt

(1) Nach Inkrafttreten dieser Satzung ist eine Genehmigung durch die Bauaufsichtsbehérde erforderlich fir das
Errichten, Anbringen oder Andern von Werbeanlagen an Gebauden, freistehenden Werbeanlagen, sowie fiir
Warenautomaten. Dies gilt auch fiir die nach der Bauordnung NRW genehmigungsfreien Werbeanlagen und
Warenautomaten (§ 65 Abs. 1 Nr. 33, 34, 35 und 36 Bauordnung NRW) im Geltungsbereich dieser Satzung.

(2) Einer Genehmigung aufgrund dieser Satzung bedarf es nicht fir:
- Werbeanlagen bis zu einer GroRe von 0,5 m?,
- Werbeanlagen fiir zeitlich begrenzte Veranstaltungen, insbesondere fiir Ausverk&ufe und Schlussverkaufe an

der Statte der Leistung, jedoch nur fir die Dauer der Veranstaltung.

(3) Reine Instandhaltungen an Werbeanlagen und Warenautomaten, wie insbesondere der Austausch defekter
Teile, sind nicht genehmigungspflichtig. Bei allen Arbeiten an Werbeanlagen, die zu einem geénderten

Erscheinungsbild der Werbeanlage flihren, ist eine neue Genehmigung erforderlich.

(4) Das Erfordernis einer besonderen Erlaubnis gem. § 9i.V.m. § 3 Abs. 1 Satz 2 DSchG fiir Werbeanlagen bzw.
Warenautomaten, die an eingetragenen oder vorlaufig geschitzten Denkmalern bzw. in deren engeren

Umgebung angebracht werden, bleibt unberdhrt.

§ 4 Begriffe
(1) Zeitlich begrenzte oder voriibergehende Werbeanlagen
Als zeitlich begrenzte oder voriibergehende Werbeanlagen gelten solche Anlagen, die langstens 24 Werktage in
Folge oder im Rahmen einer Sonderveranstaltung, insgesamt jedoch nicht Ianger als 90 Tage im Jahr aufgestellt

bzw. aufgehangt werden.

(2) 1. Obergeschoss
Im Zweifelsfall entscheidet bei der Beurteilung der Lage des 1. Obergeschosses (z.B. bei Emporen oder

Staffelgeschossen) das dulere Erscheinungsbild.

(3) Hintergrund von Werbetragern und Einzelbuchstaben

Sofern die Hintergrundflache von Werbetrdgern und Einzelbuchstaben nicht der Architektur zuzurechnen ist,
sondern vor allem dazu bestimmt ist, die Werbeanlage optisch hervorzuheben oder zu tragen, so darf diese
Flache die hdchstzulassige Ansichtsflache fiir eine Werbeanlage nicht Gberschreiten. Sie ist auf die zulassige
Gesamtumrissflache aller Werbeanlagen hinzuzurechnen. Dies gilt auch fiir die farbliche Behandlung von

Bauteilen oder Bauteilflachen.
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(4) Schriftziige
Als Schriftziige gelten Flachtransparente mit Schrift- und/oder Zeichendarstellung, Einzelbuchstaben und

Neonschriften sowie deren Hintergrundflachen, sofern sie nach Absatz 3 der Werbeanlage hinzuzurechnen sind.

(5) Einzelbuchstaben
Die Flache von Einzelbuchstaben errechnet sich aus der Summe der die einzelnen Buchstaben umfahrenden

Rechtecke. Die erlauternde Zeichnung, Anlage 2, ist Bestandteil dieser Satzung

(6) Flachtransparente
Flachtransparente sind aus Kunststoff bzw. Plexiglas oder sonstigen Materialien hergestellte Wannen oder
Platten zur Aufnahme von werbenden Schriftzeichen oder Symbolen. Aussparungen in den Flachtransparenten in

Form von Schriftzeichen und Symbolen sind aufgebrachten Schriftzeichen gleichzusetzen.

(7) Spannplakate
FUr sonstige grofformatige Werbeflachen wie beispielsweise Spannplakate, Spannposter, Grofiplakate etc. aus
Planen oder Stoff- oder Kunststoffbahnen gelten die gleichen Anforderungen nach dieser Satzung wie fiir

Flachtransparente.

(8) Vor der Fassade stehende Werbeanlagen
Vor der Fassade stehende oder mit Abstand zu dieser montierte Werbeanlagen sowie selbstandige bauliche
Anlagen mit dem Ziel der Werbung sind einer unmittelbar auf die Fassade angebrachten Werbeanlage

gleichzusetzen.

(9) Ausleger, Ausstecker oder winklige Werbeanlagen
sind senkrecht zur Fassade montierte Werbeanlagen. Die Befestigungen dieser Werbeanlagen sind der

Ausladung hinzuzurechnen.

§ 5 Aligemeine Anforderungen
(1) Werbeanlagen und Warenautomaten an und vor Gebauden sind so zu gestalten bzw. anzubringen, dass sie
sich nach Form, Grole, Gliederung, Material, Farbe und Anbringungsart einfiigen in:
- das Erscheinungsbild der baulichen Anlagen, mit denen sie verbunden sind,
- das Erscheinungsbild der sie umgebenden baulichen Anlagen und
- das Stralen- und Platzbild.

(2) Grundsatzlich dirfen Werbeanlagen und Warenautomaten nicht die architektonische Gliederung baulicher

Anlagen bzw. die einheitliche Gestaltung stéren. Die architektonische Gliederung wird durch vertikale und
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horizontale Elemente (wie Fenster, Briistungsbander, Pfeiler, Stitzen, Giebeldreiecke, Traufen, obere
Wandabschliisse, Gebaudekanten, Lisenen, Portiken, Saulen) bestimmt und darf nicht verdeckt oder verzerrt

werden.

(3) Werbeanlagen und Warenautomaten diirfen das StraRen-, Orts- und Landschaftsbild nicht storen.

(4) Werbeanlagen und Warenautomaten, die ihrer Zweckbestimmung nicht mehr dienen, da die zugehdrige
Statte der Leistung aufgegeben wurde, sind einschlieBlich aller Befestigungsteile zu entfernen. Die sie tragenden

Gebaudeteile sind in ihren urspriinglichen Zustand zu versetzen.

§ 6 Beleuchtung
(1) Die Beleuchtung von Werbeanlagen muss blendfrei sein. Lauf-, Wechsel-, Blinklichtschaltungen und Anlagen
ahnlicher Bauart und Wirkung sind nicht zulassig. Hierzu zahlen Gegenlichtanlagen, Wendeanlagen,
Leitlichtanlagen, Digitalbildanlagen, Bild- und Filmprojektionen, angestrahlte Werbeanlagen, deren Lichtfarbe und

Lichtintensitat wechselt sowie Werbeanlagen mit bewegtem Licht (Aufzahlung nicht abschlieRend).

(2) Zulassig sind selbstleuchtende und nicht selbstleuchtende auf die Fassade aufzubringende Schriftziige. In die

Schriftziige diirfen Warenzeichen, Sinnbilder oder Ahnliches einbezogen werden.

(3) Unzulassig sind angestrahlte Werbeanlagen, mit Ausnahme von weifllichem oder gelblichem Licht.

Die Strahler miissen sich unterordnen.

§ 7 Sonstige Werbeanlagen
(1) Werbung, die flachig auf Schaufenster aufgebracht wird, ist ausschlieflich im Erdgeschoss zulassig, sofern
deren Gesamtflache héchstens 50 Prozent der Schaufensterflache betrégt. Die Flache von Plakatanschlagen,
wie z.B. Hinweise auf Sonderangebote, sind auf diese Gesamtflache mit anzurechnen.

Fensterwerbung oberhalb des Erdgeschosses ist grundsatzlich nicht zulassig.
(2) Das Versehen von Markisen, Sonnenschutzeinrichtungen und Vordachern mit Schriftziigen aus Buchstaben

und Warenzeichen, Sinnbildern oder Ahnlichem ist nur im Erdgeschoss, nicht jedoch in den Obergeschossen

zulassig. Das Versehen mit werbenden Aussagen ist nur bis zu einer Schrifthéhe von 20 ¢cm zulassig.
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§ 8 Unzulassige Werbeanlagen
Unzul&ssig sind:
1. Farbliche Rahmungen sowie das Gliedern oder flachige Abdecken der Schaufensterflachen durch
Folienbeklebungen, Plakatierungen, Anstrich oder Ahnliches, soweit § 7 Abs. 1 nichts anderes bestimmt,
2. Zettel- und Plakatanschlage auBer an den von der Stadt hierfir vorgesehenen Flachen,
3. grofiformatige Werbeanlagen aus Planen, Folien, Stoffen (sog. Megaposter) ab einer Grofke von 20,00 m?,
4. Werbeanlagen als bewegliche Werbe- bzw. Wendeanlagen,
5. Akustische und akustisch unterstiitzte Werbeanlagen,
6. die Bemalung von Brandwanden zu Werbezwecken mit Schrift- oder Zeichendarstellungen, Warenzeichen,
Sinnbildern oder Ahnlichem,
7. Fahnenmasten und Fahnen,

8. Stelen, Pylone und Standschilder tber 3,0 m Hohe und mit mehr als 1,20 m Breite.

§ 9 Anbringungsort
(1) Werbeanlagen dlrfen nur im Erdgeschoss angebracht werden. Im Erdgeschoss angebrachte Werbeanlagen
durfen bei mehrgeschossigen Gebauden nicht in den Bereich der Fassade hineinreichen, der dem ersten

Obergeschoss zuzuordnen ist.
(2) Oberhalb der Trauflinie sind Werbeanlagen unzulassig.

(3) Warenautomaten sind an Bauteilen unzuléssig, welche die horizontale oder vertikale Linienfihrung der
Architektur pragen. Zur seitlichen Gebaudegrenze ist ein Mindestabstand von 1,00 m einzuhalten.

Stralenrechtliche Anforderungen bleiben unbertihrt.

§ 10 GroRe und Ausladungen
(1) Fir GréRe und Ausladungen von Werbeanlagen gelten folgende Maligaben:
1. Schriftziige dirfen eine Hohe von 0,6 m nicht Gberschreiten.
2. Flachtransparente dirfen eine Ansichtsflache von 3,5 m? je Werbeanlage nicht tiberschreiten. Schriftzlige in
Form von Einzelbuchstaben diirfen in der Summe eine Ansichtsflache von 3,5 m? je Werbeanlage nicht
Uberschreiten.

Je Statte der Leistung ist je angefangene 10 Ifd. m Frontlange eine solche Werbeanlage zulassig.

(2) Winklig zur Gebaudefront anzubringende Werbeanlagen dlirfen eine Ausladung von 1,2 m (inkl. Befestigung)

nicht Uberschreiten.
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§ 11 Ausnahmevoraussetzungen
(1) Flach auf die Fassade aufgebrachte, nicht selbstleuchtende Werbeanlagen vor Kopfgebduden kdnnen bis zu
einer Grolke von 8 m? ausnahmsweise zugelassen werden, sofern sie der Architektur dieser Gebaude
entsprechen. Zulassig ist jedoch nur eine Anlage je Gebaudeseite. Nicht zulassig sind Wechselwerbeanlagen

sowie Werbeanlagenkombinationen und Projektionen.

(2) Soweit in den §§ 7 Abs. 2 oder 10 eine Hohenbeschrankung flr Schriftziige angegeben ist, kann diese
ausnahmsweise fiir einen untergeordneten Teil der Werbeanlage, beispielsweise fiir einzelne Buchstaben oder

fur ein Symbol, Gberschritten werden.

§ 12 Werbeanlagen im 6ffentlichen StraBenraum
(1) Werbeanlagen im 6ffentlichen StraRenraum sind grundsatzlich unzulassig, sofern sie nicht in dieser Satzung

ausdrticklich zugelassen werden.

(2) Zulassig sind:
1. Werbeanlagen in Verbindung mit Fahrgastunterstanden oder automatischen Bedirfnisanstalten. Zuldssig ist je
eine Werbeanlage eine Grofie von max. 2,5 m? je Fahrgastunterstand oder Bedlirfnisanstalt,

2. Werbeanlagen in Verbindung mit Stadtinformationsanlagen bis zu einer Grée von max. 2,5 m?

Das Erfordernis einer bauaufsichtlichen Genehmigung sowie strallenrechtliche Erfordernisse bleiben unberiihrt.

§ 13 Vorrang dieser Satzung
(1) Die Satzung uber Werbeanlagen und Warenautomaten "Europaplatz-West" hat Vorrang vor der ,Satzung

liber Werbeanlagen und Warenautomaten im Stadtgebiet Aachen” vom 21.09.2005.

(2) Die Satzung uber Werbeanlagen und Warenautomaten "Europaplatz-West" hat Vorrang vor dem
,Bebauungsplan 779 vom 25.02.1993.

§ 14 Ordnungswidrigkeiten
Wer vorsatzlich oder fahrlassig eine nach dieser Satzung genehmigungspflichtige Werbeanlage ohne
Genehmigung errichtet, aufstellt, &ndert oder anbringt, begeht eine Ordnungswidrigkeit im Sinne des § 84 Abs. 1
Nr. 20 und Abs. 3 BauO NRW, die mit einer Geldbul3e bis zu 50.000,00 € geahndet werden kann.

§ 15 In-Kraft-Treten

Die Satzung tritt am Tage nach ihrer 6ffentlichen Bekanntmachung in Kraft.
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Bestandteil der Satzung Giber Werbeanlagen

und Warenautomaten ,,Europaplatz — West*

M1:2.500
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Anlage 2

zur Satzung iiber Werbeanlagen und Warenautomaten ,Europaplatz - West'
Berechnung von Einzelbuchstaben (erlduternde Zeichnung zu § 4 Abs. 5):

Berechnung der Gesamtflache:

Gesamtflache =al xb+a2xb+a3 xb

A

r Og
0
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