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FEIERABENDMARKTE

HINTERGRUNDE

Offentlicher Raum - Bindeglied der Gesellschaft
Chance zur ErschlieSung neuer Kundengruppen
Baustein fur den Strukturwandel der Wochenmarkte

AUSGANGSLAGE
Diversifizierung der Nachfrage
Konzentration der Anbieter

Demografischer Wandel und Wandel der Lebensstile

HERAUSFORDERUNG
Notwendigkeit zur Veranderung von Angebot und Organisation
Unternehmerische Aufgabe, Stadtentwicklung und
Wirtschaftsforderung

KONZEPT
Eckpunkte und Kostenrahmen
Erfahrungen und Kosten
Weitere Entwicklung
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MARKTPLATZ

Jahrhunderte Mittelpunkt der Wirtschaft und des offentlichen Lebens einer

Stadt

ALTERE MARKTE
Handelsplatze an Fernhandelsstral3en

NAH- UND LOKALMARKTE
Konig, Feudalherren - Rechte und Vergunstigungen, Marktkreuz Zeichen
des vom Konig garantierten Marktrechts

Handler

Unter Schutz des Konigs, Zuweisung von Grundstucken, Schlagen von
Bauholz

Besucher - garantierter freier Zugang, Marktfriede, teilweise gerichtliche
Verfolgung ausgesetzt

Feudalherr
Marktzoll, Benutzung der Waage

Marktbrunnen
Lasttiere und Schlachtvienh musste getrankt werden
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OFFENTLICHER RAUM MARKTPLATZ
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131

Marktplatz in Libeck, Kinderzeitmaschine.de
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HERAUSFORDERUNGEN IM LEBENSMITTELHANDEL

Konzentration und Verdichtung
von Macht

VERTRAUENS-

Neue

Verweigerung VERLUST Geschaftsideen
INSTITUTIONEN

Dezentralisierung
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HERAUSFORDERUNGEN IM STRUKTURWANDEL DER
WOCHENMARKTE

Strukturwandel im Einzelhandel m a
Marktanteile Absatzformen des Lebensmitteleinzelhandels

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B 5B Warenhduser / Verbrauchermdrkte O Discounter @ Supermdrkte M iibriger LEH
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HERAUSFORDERUNGEN IM LEBENSMITTELHANDEL

Discount
Budget-Optimierer

Erlebnis
Genuss

POLARISIERUNG
VERLUST DER
MITTE

Smart-Shopping
Intelligente Optimierer
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Luxus
Statuskonsum




KUNDEN HEUTE

2015, Mittwoch 7.30 bis 13.00 Uhr, Stadt im Bergischen Land

. 4

1 Stammk. 100%
Stammk. 90%
B Stammk. 70%
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KUNDEN HEUTE

2015, Freitag 11.00 Uhr, Stadt im Ruhrgebiet
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DER MARKT IST AUSDRUCK DER
WIRTSCHAFTLICHEN UND SOZIALEN LAGE DER
STADT

FUNKTIONEN OFFENTLICHER RAUME

O

O
O
O

Sakrale Raume fur die Religion

Arenen fur den Sport

Theater und Konzertséale fur die Kultur
Markte als Zentren des stadtischen Lebens

Traditionelle Wochenmarkte haben ihre Funktion als
unverzichtbare Versorgungseinrichtung verloren.

Fur das gesellschatftliche Leben sind Méarkte von erheblicher
Bedeutung.

MARKTE BRINGEN MENSCHEN ZUSAMMEN
MARKTE SIND TEIL DER HEIMAT
IM STADT-QUARTIER
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BESTANDTEIL DER EUROPAISCHEN STADTKULTUR

Stadtebau

Gesellschaft Wirtschaft
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DAS PRODUKT WIRD WIEDER WICHTIGER
ALS DIE MARKE

Gruppe der zwischen 1980 und 2000 geborenen Generation der
Millennials ist bewusster und kritischer als noch vor zehn Jahren.
Bestimmen zurzeit Trends in einer kaufkraftstarken Zielgruppe.

Die Ara mit viel Geld und Energie mittel- bis minderwertige

Produkte mit moglichst viel Marge zu verkaufen scheint vorbel.

Zurzeit bestehen grol3e Chancen flr Qualitatswaren mit
nachhaltigen und fairen Produktionsmethoden neue Zielgruppen
zu gewinnen. Marketing steht nicht mehr in jedem Fall vor dem
Produkt (z.B. Birkenstock in der Modewirtschatft).
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VOM WERT DES GUTEN ESSENS

BEWUSSTSEIN UND VERANTWORTUNG

o Ernahrung als zentraler Bestandtell der Lifestyle-Cloud

o Uber Erndhrung das Ich gestalten

o Ubernahme von Verantwortung fiir Produktionsbedingungen

VERANDERTE SCHLAGWORTE UND BEGRIFFE
o Food-Hipster, Food-Scouting, Food-Swap, Food-Truck

VIELFALTIGE TRENDS
o Naturbelassenheit, Purismus, Authenzitat, Regionalitat, Saisonalitat,
Free From, Clean Eating, Molekularktche

BEREITSCHAFT FUR HOCHWERTIGE LEBENSMITTEL GELD
AUSZUGEBEN

HOCHWERTIGE FRISCHE LEBENSMITTEL
TRADITIONELLE KOMPETENZ DER WOCHENMARKTE
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FEIERABENDMARKT

Tell der sozialen Infrastruktur

Tell der dezentralen Versorgungsstruktur

Tell der Forderung innovativer Wirtschaftsunternehmen
Tell der Revitalisierungsstrategie Innenstadt

Einkaufen von frischen Lebensmitteln nach der Arbeit

Entspannung in heiterer, gelassener Atmosphare
Kommunikation und Austausch im Stadtquartier
Frequenz fur Gastronomie und stationaren Handel
Wirtschaftliche Basis fur regionale Selbsterzeuger

ZUGANG OHNE BARRIERE
OFFENHEIT OHNE VERPFLICHTUNG
IDENTIFIKATION UND ZUGEHORIGKEIT
VERLASSLICHKEIT UND SICHERHEIT
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Handelsware

ANGEBOT

Raum
Zelt

FEIERABEND
MARKT

Information
Kommunikation
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Verkostung
Getrank




—, &
Informatiorr=—=="_ | " a—
Kommunikagics e ) /.l

‘HandelswareXW
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i i G
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m Alt

Der feine Unterschieq.
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A A
Lassses
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EINIGE ERFOLGSFAKTOREN

JKURATIERTE® VERANSTALTUNG
Sortimente zusammenstellen, Qualitaten auswahlen, Raum fur
Erlebnisse geben, Innovationen suchen.

Selbsterzeuger oder Ladenhandwerker verkaufen eigene
Produkte.

Produkte personlich bekannter Selbsterzeuger und
Ladenhandwerker aus der Region.

Kein Verklaren von des Gestern, keine Anbiederung, keine
verkrampfte Avantgarde.

Verzicht auf Insignien des Qualitdtskompromisses, keine
Werbung auf Bierdeckel, keine beschrifteten Glaser, Kase aus
der Plastikhulle.
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ANGEBOT UND HANDLER = VIELFALT UND SPEZIALITATEN

Kaffeespezialitaten, Joghurt-Drinks, frisch gepresste Safte, kleine Snacks wie Foccaccia, mit
Schinken, Tomaten, Oliven oder Mozzarella gefullt und knusprig aufgebacken.

Almendrados, Arroz con leche, . Tortas de Aceite Spargel, Erdbeeren
Cecina, Chistorra, Chorizo, Longaniza, Jamén serrano,

Bohnen Falafel

Olivendl in allen Press- und Preisklassen hauchfein geschnittener Parma- und andere
Schinken.

Salmone, Insalata di mare , Coda di rospo, Pesce spada. Maronen- und Butterrohrling

Frisches Toscanello-Brot, verschiedene
Panettones oder Foccaccia Toscana

Strudel, Bagel, Rosenkonfitire Auswahl hausgemachter Pastas in allen

Varianten und Fullungen wie Tintenfisch, Lachs
Eichblattsalat, Feldsalat, Rucola, Mangold oder Brennnessel

Datteln, Mandeln, Oliven  /Vels, Zander  Hanout, Baharat, Harissa Aroniabeeren

Gianduja, Pralinen, Baci Perugina, Kaffeebohnen mit

Salzgurken, Sauerkraut Schokoladenuberzug, Taralli mit Mandel- oder Orangengeschmack

SPE
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ARBEITSSCHRITTE

Abstimmung des Profils, der Ablaufe, der Ordnung, der Kostenumlagen mit
den Tragern/Gesellschaftern, den zukunftigen Handlern und der Stadt.
Festlegung des Waren- und Dienstleistungsangebotes, Namen und
Begrifflichkeiten, Einwerbung attraktiver Angebote, weitere Vermarktung
und Offentlichkeitsarbeit.

Bestimmung des Veranstaltungsortes inklusive der notwendigen
Infrastruktur und Betriebsausstattung.

Veranstaltungstage und Betriebszeiten.

Veranstaltungsrichtlinien, Standgelder, Kostenumlagen fur Strom, Wasser,
Werbung.

Festlegung der Standordnung, der Aufbau- und Abbaulogistik.
Einbeziehung vorhandener stationarer Gastronomiebetriebe im Umfeld des
Veranstaltungsortes.

Nutzung und Betreuung der Tolletten und sonstiger Infrastruktur wahrend
der Veranstaltung.

Vereinbarungen uber die Bereitstellung von Mitteln fur die klassische
Werbung (z.B. Anzeigen, Inserate, Werbeartikel) und Offentlichkeitsarbeit
Insbesondere im Online-Bereich (z.B. Webseite, Blog, Social Media,
Vernetzung).
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