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Auszeichnung für Kultur- und 

Kreativschaffende der Euregio 

Maas-Rhein
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IMPACT-Camp_

Stadtentwicklung und Leerstand in Aachen –
Chancen durch und mit Kultur- und 

Kreativwirtschaft
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Chancen durch 
Kultur- und Kreativwirtschaft
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Chancen durch 
Kultur- und Kreativwirtschaft

Perspektivwechsel

InterdisziplinaritätGestaltungswille

Überraschungsmomente

Identitätsstifter

Innovationstreiber
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STADTENTWICKLUNG / LEERSTAND Aachen 

Chancen durch 
Kultur- und Kreativwirtschaft

Perspektivwechsel

Wertewandel

Bewusstseinswandel
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STADTENTWICKLUNG / LEERSTAND Aachen 

Chancen durch 
Kultur- und Kreativwirtschaft

Perspektivwechsel
Wertewandel

Bewusstseinswandel

Ziel: Steigerung der Aufenthaltsqualität in der Innenstadt
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STADTENTWICKLUNG / LEERSTAND Aachen 

Chancen durch 
Kultur- und Kreativwirtschaft

Ziel: Steigerung der Aufenthaltsqualität in der Innenstadt
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Modellstadt Aachen
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KINDERSTADT AACHEN
Die kinderfreundlichste 
Innenstadt Deutschlands
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KINDERSTADT AACHEN
In der Kaiserstadt ist 

das Kind König
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KINDERSTADT AACHEN
Die kinderfreundlichste 
Stadtstraße Deutschlands

Walking Theatre: „Sagenhaftes Aachen“

Innenstadt-Tanz für Kinder

Digitale Bildung / Medienkompetenz: 
Filmworkshops

Sandkasten-Meile für die Erbauer der Zukunft

Musikalische Bildung: Kinderkonzerte, Instrumente testen

Illustratoren-, Malworkshops

Theater, Puppenspiel
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KINDERSTADT AACHEN
Die kinderfreundlichste 
Stadtstraße Deutschlands

Interaktive Wissenschafts-Vermittlung: 

Campus in der Innenstadt

Mobilität: Bobby-Car-Stationen 
(„Läuft ganz ohne Benzin“)

Kinder-Währung: 
Berufsbildung

Stadt-Akrobaten
Kein Schaufenster leer: 

regionale Produkte 
ausstellen

Labore: Die Spielplätze 
für die großen Kinder
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KINDERSTADT AACHEN
Die kinderfreundlichste 
Stadtstraße Deutschlands

ganzjährig täglichnicht temporär

als 
Alleinstellungsmerkmal

Identifikation
Gelebte Aufbruchstimmung

als Aachener „Wert“

Die Stadt von morgen

eine ausgerufene 
Mission
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VISION: 

Aachen – Die Stadt, in der 

man gerne bleibt
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Handlungsempfehlung:

Kultur- und Kreativwirtschaft 

einbeziehen, „an den Tisch holen“ 

bei den Planungen / 

Herausforderungen des 

Stadtgeschehens
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www.aachen.de

Betriebsausschuss Kultur 18.06.2019

Untersuchung
„Kreativräume“

Beteiligte Fachbereiche:

FB 61 / E 49 / FB 02
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www.aachen.de

Kurzuntersuchung

• Ziel:

- Räumliche Darstellung der jetzigen Kultur- und 
Kreativszene (Karte „Aachener Aktivitätenlandschaft“)
- Übersicht und erstes Stimmungsbild 

• Qualitative Untersuchungsmethodik

- Werkvertrag, 2 Monate
- Experteninterviews (Leitfadengestützte offene Interviews)
- ca. 80 Anfragen, 19 Interviews im Dez. 2018
- Interviewpartner aus unterschiedlichen kreativen Milieus

• Drei Leitfragen:

- Ist-Zustand: Welche Räume?
- Wo potentielle Entwicklungsräume und -perspektiven?
- Was verändern? / Handlungsempfehlungen
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www.aachen.de

Definition -

Hauptformen

kreativer 

Milieus
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www.aachen.de
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www.aachen.de

Kreative Schwerpunkträume (IST, li.)

und

Potentielle Entwicklungsräume (re.)
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www.aachen.de

Handlungs-

empfehlungen
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Neue Konzepte für alte Läden
Shopping Lab Aachen

Bildquellen: Hotel Total UG
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Neue Konzepte für alte Läden
Shopping Lab Aachen

Bildquellen: Hotel Total UG
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Neue Konzepte für alte Läden
Shopping Lab Aachen

Bildquellen: Hotel Total UG
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Neue Konzepte für alte Läden
Shopping Lab Aachen

Bildquellen: Hotel Total UG
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Neue Konzepte für alte Läden
Shopping Lab Aachen

Bildquellen: Hotel Total UG
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Neue Konzepte für alte Läden
Erlebniswelt Mobilität Aachen Dezember 2018
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Neue Konzepte für alte Läden
Ausblick

OecherLab

Aachens smartes 

Co-Creation Center

Hochschulen in der 

Innenstadt 

Lehr- und Ausstellungsräume

Pop-up-Konzepte

Handel & Dienstleister, 

Ausstellungen, 

Kreativwirtschaft
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